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[ QF yy S$Ba (hnimic GNRAAASYS | yy SRiboR@dsinalmagd Fiilpasgdens QI 442
f Q202SOGATF Sad 1 LINRPMRGWRE yORBG § QAWY FB5 RidR 108 &A1 @N 1D
campagne de notoriété, débutée en 2013 avec nwrslogan &ribourg, le bonheur en plus La

stratégie digitée est demeuréeau centre des activités de promotion ainsi que la participation et

f Q2NBF yAal (A 2y .LespRjStsiont¥te sussFdiversigueivari#seliFree Estavayexous

dans le cadre de la Féte fédérale de lutte suisse et des jeux alpestres, la communication hors canton pour

fSa O02YYSY2NldA2ya tASSa t tQlIYyyA@dSNBEFANBE RS I Y2

~

films sur le cantor travers leséseaix sociaux eled A 1S AYGSNY SG RS f QlFaaz20Al GAz

FRIBOURG | FREIBURG

LE BONHEUR EN PLUS
MACHT GLUCKLICH

2 &ET AT AAT AT O
Le financement de la campagne est parit&rg” (i Ek& et les@ouzepartenaires privésUn budget

annuel de Frs 800'000au maximum a été convenu par les partenaires posiraienées 2014 a 201be
budget annuel 2016 Q St § @S t dzy 698a5g.B frayids. G204 f RS

3/ OCAIl EOAOEI |

[ Sa adlrddzia R2LIISa t2NAR RS ftQlaaSyofsSS O2yaidAddza
modalités de fonctionnement.e réglemenR Q2 MR & (G A 2y RaSopté |85l décanbi® 20H4] A 2 v

définitt Q2 NB | yIksiconpdtehoés di domité

3.1 Assemblée

I'LINBA fQlFlaasSyofsSS O2yaidAilidziaAd@S Rdz p RSOSYONB HnamoX
O2y ONBGA&ASNI Sl Y arinieNSdét&IQ | @GSN { {S$S IRNEI NI NI Sy F A NS a
paran:t I FAY LEB2SIZNIQAIdEIAZRYS/NS € S LINPANF YYS ISYSNIt S f
fS O02dz2NI Yy Rdz LINRY GSYLJA LJ2 dzNtivité. Reuhiied sédnbléede 202 YLII Sa S
décembre 2015, les partenaires ont adopté le peagme général et le budget 2016.

Aprés une premiére période de troisans @B c 0 X f S& LI NI Syl ANB& 2yi RSOAR
mai 2016 du renouvellement du mandat pour 2eA019. La détermination de développer la pliteme
RQSOKIy3aSa ONBSS |dziz2dzNJ RS fF+ OFYLI 3IyS RS y202NASI
OFyli2y RS CNARO2dzNEH 2y NBEEZA SatiQdzyVyiA YRGS ® [S8& AW NBR &
Ayo@SaiAraasSySyida RSa GNRAA LINBYASNBA FyysSSa 2yid RSO
430'000 francs.

3.2 Comité exécutif

En 20186, plusieurs remplacements @uot lieuau sein du comité exétif pour cause de départ ode
changement inhérent aux partenairdssA y A S O2YAGS aQSaid 02YLIR2asS RSa

Présidence : Madame Danielle Gagnaax2 NBf = OKHtay OSt A S NBE RQ
Viceprésidence : Monsieur Urban Achermann (directeur vente et keting au Groupe E)



Membres Monsieur GiarAndri Casutt (responsable communication et médias UniFR)
remplacé par Madame Farida Khali (responsable a. i. Unicom et responsable de
rédaction)en octobre2016

Monsieur Vincent Ducrot (directeur TREnplacé par Monsieur Jeg@laude
Cornu (directeur ECAB) en mai 2016

Monsieur Alain Riedo (directeur CQihplacé par Madame Chantal Robin
(directrice CCIF) en septembre 2016

Monsieur Thomas Steiner (directeur UFdmplacé par Monsieur Christophe
Reneey (vicedirecteur UFT) en septembre 2016

Monsieur Nicolas Stevan (directegikon)

Monsieur Philippe Trinchan (chef du Service de la culture)
C2NI RS RSdzE Fya RQSELISNA 8ayfise$lancéd esSix eandedurarg SE S Odzii A
lesquellest f a4 QSaid N#zy2y SyLIANNEZ RS LdssdeNfonzde@dBeeh S& 2062 S
dzdz@NB I & (i NdlelcqpG@étiser lRmvj@sh G £ S S
3.3 Secrétariat et Community Management

Aprés avoir débuté son activité en septembre 2014 en tant que gestionnaire promotion et réseaux
&20AFdzES LlzA & NBLINR A Sy 200206 N8 H nGéine Coda can8nddNS G | NA |
RQF&dadz2NBNJ t+ YAAS Sy lagrdpdrhiidn eSparticipdionawzsédicesRtSa LINR 2S G a
discussions, ainsi que la participation et la présence aux manifestafions.son impulsion, une

rencontrecommunity manager S 3L f SYSy i @dz £ S 22dz2NX¥» Lt aQlF 3xd RS
responsables comunication et marketing de chaque partenaire avec comme objecsifimulation des

échanges aveet entreles partenaires, les réflexions autour des projets en couls ééveloppement

Rif@es pour les actions futures.
3.4 Farner Consulting SA

Commelespé&iA I AG f QF LILISE RQ2FFNB Lzt AO ljdA | O2y RdzA G ¢
contrat L2 NI Iy adzNJ £ S& GNRBAA FyysSSa RS fF LINBYASNB LKI

CNAOG2dzNBAA&AYIl LYIF3IS CeNdeappamdds comp&enceOed teims stratéhfuyeO0S & |
et conceptud, notamment dans le domaine des médias sociaux

Depuis 2015, un certain nombre de prestaticantI SNBSS & t f QA Y IiB NI SA RIFE X Q1 GER2 |
f QI 3Sy Gant elmeis®@Nhoind NI YRS® 9y wuwnanmcI fQF3ISyOS CIF NYySNJ
YAasS Sy LXIFOS RS fQlFOlAz2y @Aralyid t LINRPY2dz@2AN) f Sa&
travers de petits films présentant Fribouf@eux séances de formation complémentairesipla gestion

RSa NB&SIHdzE a20AldzE 2y i S3ALfSYSyid SGS RAaLSyassSa L
CAY HnmcX fQlFaasSyofsSS ISy SNI f Sontat el iNSuiE deflalcanRa@ieA a4 A 2 Y
de notoriétépart QI 3 Sy O[SQ ICE NF GISNEASFS NdiblitioR deyhandatsides

entreprises fribourgeoise2 A S & dzNJ f I jdzSt €S SttS aqQSaid Sy3arassS RS
4/ OOEI O AA 1T A AAI PACIT A

[ OFYLI 3IAyS RS LINBY2(GA2Yy aS RS@St 2LIJIS | dzi 2 dzNJ RQdzy
développée au treersdu site internetwww.fribourg.ch des réseaux sociaux (Facebook, Google+,
[AYISRLYZ ¢gAGGSNE LyaG{ANIIYIYAR32¢836 St ISGS RRQA-DLY K I G
est une premiére pouruncantorye { dzAaasSsx St €S YSG S3IALtSYSyid Sy I @ly
Sl (2dz2NYyS OSNER f QF GSYANE alya LIdzNJ Fdzilyd NBYyASN f

La newsletter, relatant les actions et activités mises en place, est enaoygeersonnes, qui y sont
AYyaoONR(Sas RSy & AQ | ladEaQuigishiBefigsodre depuisEn 2016, quatre



http://www.fribourg.ch/

newsletters ont été diffusée¥ RS dzE O2y OSNYy I ASyid tSa | OGABAGSE RS f
FAfYa S S Ho22aNel oMYA YyRIQIES 0> £ QdzyS Fyy2yeel Al S NBy:
fI RSNYASNB LINBaSyidlAd Sy RSGFAft S LINR2SG 9adl gl @
newsletter est bon il est en moyenne de 40%.

AAAAA

Afinde mesurerleS T¥FSia RS OSGGS OFYLI IyS RS LINRY2GA2Yy S Q!
présence ef égblutionde cette derniérei dzNJ £ S& NB &SI dzE a2 O0Al dzE SiG = RQI dzi
comparative Share of voicede la présence de différents cantons danstéslias online et les réseaux

sociauxCette analyse NJB |  &gangeSFarhér thhestridlle depuis 2015, ne serarpasnduite en

2017.! LINB & RSdzE | ya RQdziA t-@lafl dzd 2R ff Slay INS&AR Gy Gy B LI
f QFraasSyotsSS ISYSNI S RSP QO 20¢iiNG/&adzSENS NPFSIO YOS  (1SByLIS I R QOO
mandat 20172019.

51AOEOE®@ O cmp

[ I GNERBAA&RA S Yibs de ¢FybSuiyisstra kmage Fribousg permis de capitaliser sia

campagne de notoriété, désormais bien implantée, mais également de relever de beaux défis dans

f Q2NBFYA&lL GA2Y RBROQSAtOSayes ESpyriesmireS. & t | O2f f

51 3 0O0AOi CEdkiatdlA 1 6 A0O

5.1.1 Sratégie digitale

Ledéploiement etladynamiguR S I &GN} GS3IAAS RAIAGEE ST I dot OdzdzNJ RS
permispar une actualisation réguliére, de faire parler de Fribowstyde développeun réseawdont

CNXR 0 2 dzNH Sau 8ein tlpgulighn® SoyhiuAité virtuelle »). Latache consiste a
communiquersurlesLINE 2SGa RS f QF daz2@keBRRJyzi NBAAYBARFSESYGA2
fribourgeoises Cette stratégie digitale comporte plusieurs axes, permettant a différergsédest niveaux

dQlF GGSAYRNB tSa 202S00GATa FTAES&®

5.11.1 Le site internet

Sur & site internet bilinguevww.fribourg.ch
des articles de type récit, appel&sory, sont
régulierement publiés (en moyennefar
mois).Classéselon différentes catégories
(business, culture, événements, formation,
etc.), ces articles mettent en lumiére les
thématiques principales de la campagim
2016, une nouvelle catégorieL OA = OQ =
Fribourg» a vu le jour et met en scéne des Wochenschau 21427 Mai2o1s  ll Wochenschau 14,20 i 2016
fribourgeois et leur expérience et/ou projets. '
/ SGGS OFGiS3aI2NRS Sad dzyS 02ttt o02Nr A2y RANBOGS | 8SO
des Produits du Terroir du Pays de Fribourg et le Graypgii transméent du contenuissu de leur

propre communicationEn 2016 ont notamment été publiés des articlesdes artians et entrepreneurs

du canton, sur des événements (le Festival des lumieres de Morat, les 500 arRaile perpétuelle) ou

des manifestationguxquelles
fQFraaz20AldAz2y | LINRa L
fédérale de lutte suisse et des jeux

alpestres, le Fribourg Freiburg

Challengela journée du

_ bilinguisme) Actuellement,

| www.fribourg.chcomptabilise plus

de 190stories
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[ Q2y3f SG | CwKF LR NBINRAzZIS G(G2dziSa tSa AyiaSNrOiAz2ya
dont le contenu est intéressant pour la campagne de communication.

5.1.1.2 Le hashtag #Rhappy

Créé spécialement pour cette campagne de notoriété, le haqloiagnot diese) #FRhappy est utilgé

AN} YRS SOKSttS RIya fS&a LlzoftAOFGA2ya RS fQlFaaz2o0Arl i
etFacebook)f 2y dziAf Aal A2y NBLISGSS I LISN¥YAa RS €S TIFANB
internautes et de sensibiliser le grand public a la campagne de promotion.

Sur Instagram, le #FRhappy
est utilisé plus d&'000 #frhappy
fois, contren Qo nen ¥ A a 10 486 publications
2015 Cependant, le
hashtag est répertorié
uniquement lorsque

f QdziAf A&l S dzl
photo avec le #FRhappy
dans sa Iégende. Ainsi si le
#FRhappy est utilisé dafes
commentaireR Qdzy' S, L
il ne sera pas répertorié
dans le compte général du hashtag mapeilmettra tout de méme de retrouver la catégorisation

générale FRhappy. Cequisiy  SY R 1j dzQAf & | o0ASy Lido@répeadorids Cw K [ LILJ
RFyad £S O02YLIIS H3yBRPEYyRQlLYZA(Gf Qi XA dAlgar2y LI NJ £ S
Instagram a notamment été propagée par son emploi régpetéle secrétariatlans les commentaires des

photosR Q I dzii NB & (ndaditbringiréseaiix3oaisli).

5.1.1.3 Les médias sociaux

Les médias sociaukdcebookGoogle-, Linkedh, Twitter, Instagram et YouTubgsont interconnectés
0ASYSNIESYSyid fF y2dz@SI dziS &dzNJ dzy YSRAIF &SN} RAFT
autre canal) et gérés grace a dasils qui permettent une gestion efface et un suivi des actualités.

- Faceboolpermetale dziAf Adal GSdzNBE RS Llzof ASNE @Al £ SdzNJ LIN
RQI ddap&d&abeboolRS f QF a320A1 GA2Yy T2V QEibargisséi®la RS f | Y.
Image Fribourg crée son propre contenu, ou partage, diffuse etravaille du contenexistant.

l dz RSo6dzi RS lapagdatepIs Fribonrgrocomptait3512fans. lls étaientplus de

5'100 fin décembrale la méme annédl est possible de connaitre la provenance des personnes

aimant la page &ribourg». En effetFaceboolR 2 Yy S | LR &&AO0AEAGS | dzE dzi.

fASdz 2G Afa NBAARSY(UD® /S& AYyTFT2NXYIGA2Yy AT LIRdzNJ | c

f Qdzi At A&l (S dzNE Fagebobkhingdiam pelt pili ekevdpl€ofsiater guglds de

2500personnes airant la page viennent de Fribour@30 de Lausanngl20de Zirich oul18 de

Berneal A& &aQl 3A&alyid RQdzyS R2yySS t NEBE§RNB Llzof A

chiffres avec prudence. Ces informations donnent une tendance quant a la diffussodmton

de la campagnéd.es interactions avec les fans ségilementde plus en plus nombreuses

(messages, commentaires, publication sur la page, & portéé de publication organique a

atteint2 dza |lj dzQt  mMH U nnn LIS NECR guy @ilicdionOghyeésNE HpnUnnn AN
- Googlefonctionne exactement comme une pagacebookLe contenu est généralement le

AAAAA

méme que celui dEacebook' A & f QdziAf A&l GAz2y RS OSGGHS LI 3IS Dz

'/ Q &dile o Q ppersonnes @imant» la pageracebook.
2| aportée depublication correspond au nombre de personnes auxquelles la publication a été diffusée.



fS 02y NBFSNBYyOSYSyi® 9 BGoo§idestyiare, mkildmseta @l Ol A FA { ¢
référencement du classement du site internet dansrésultats de recherche Googl€out ce qui
est publié suFaceboolest automatiquement diffusé suoogle-.
- Linkedh est un réseau social professionnel. Le rédgakedhRS f QI 842 O0A | GA 2y Sali
f QF y OFdholshiSsimé.{ dZAGS t I YAA&AS Sy LI I OS RQdzyS 02f
CNBAOGdzZNH bSiGg2N] Si t RSa&a NBIFSEXRDYHIRDIAIAISY |
le comité exécutif a décidé de transférer cecompteS & | Ol dzr t A1Sa RS f QlFaaz2o
f QSO02y2YAS LRAdINNRBY(G (2dz222dz2NBE s(UNB Llzof A SSa& &dzNJ
- Le compteTwitter permet une large diffusion de messages brefs (148ataresy I dzZQA f a QlF I A a
YSAada&al 3S LINELINE 2 dretieol): Cezd peBriet utkigraridd idtdradtidrdeNde o
certaine spontanéité avec le grand public.
Actuellement, le compte Twitter kribourg» comptem Q pfellavers. En 2016, ce sont qugles
400 personnes, qui ont commencé a suivieribourg» sur Twitter. La progression est moins
importante que sur Facebook ou Instagram par exemple, mais cela peut étre expliqueé par
OSNIIAY YI ylidzS RQAY(SNE (Achatueiislque SFriddiBge Slndz & 2 OA |
nouveaufollower, ce dernier recoit un message Viwitterf QA Y F2 N¥YFyi RS t QSEA &G ¢
AYUSNYySiGo / SOA LISNXYSO t QI ves R Sitt winwiirbolrgBhS I Sy SNEF
- Instagramest une application qui permet de partager et diffuser des photos et vidéos via un
NBaSlkdz RQFYAaz Si RS A@KBWAS RN NEiI NG & dHSINIATAT &1 S dzN.
En 2016 pas moins d@10photos ont été publiées sur le compliestagramde «Fribourg».
[ Q Suérdent pour ce compte est grandissamilusdeo Qmnn LISNE2Y Yy Sa S adzi gt

RSOSYONB: a42A0G LXdza RS wmUpnn y2dz8SldzE o2yySa |
- YouTubestdzy aA (S RQKSO SNH IS Ln<||=mﬁumhﬁam®y
Fribourg» utilise pour pulier et diffuser des vidéodB | ft AaSSa RIFya t£S OF RNE R

promotion particuliére (par eXilms de promotion).

En 2016, ce sont les deux films de promotion et leur trailers qui ont été postés sur la chaine. 90
personnes sont abonnées a la chaigei a enregistré cette annédzy’ y 2 YONB RS @dzSa &
MO TQonNnmMm

i Ville Vos fans
Femmes 1

56%

Hommes = ' N N —

Statistiques Facebooldonnées démographiques

3UnfollowerSad dzy dziAfAral GSdzaNI RS ¢oAGGSNI aQloz2yylyd Fdz 02 YLII SerRQdzy | dzi N
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Freiburg macht gliicklich. Was macht dich
? | Fribourg, le bonheur en
plus. Qu'est-ce qui te rend ?

@ Fribourg, Switzerland
&
Inscrit en janvier 2014

Apercudu comptelnstagram Apercudu compteTwitter

5.1.2 Share of Voice

[ QI y BHaré & Boicmonitore la présence de différents cantons dans les médias online et les réseaux
sociauxCette analyse a étmenée chaque trimestre en 20162 YYS LINBOA &S | dz OKI LJA G NX
sera pas reconduite en 20t@rles résultatet sa plusd | f dzS g/cO®aindle damité

I 2YYS Af aQlF3Ad RS O2YLI NBNJ f I neNBaatéhy ddrg FriRdirg RA T F S NB
2yG SGS astSOlAz2yySa LI dzNJioh (BarméRGendeNIlira, Bucers, f QF y I f & &
Neuchatel, Soleure, Vaud et Valais) se base sur la proximité des cantons avec Fribourg ou sur leurs
NEaaSYyoflyOSa RSY23INI LKA|jdzSad [ QI y lurfe@eahdrchd ©usR S NB dzf S
formedemotsclés@ (i ST TS OG dzS S -adliczNir lesfdshdds®RiAUX, le©r¥fidsen ligne, les
blogs et les forums. Les matkssont des mots ayant un lien avec le canton comme des attractions
cantonales, des offres touristiques, des lieux et des personealé@nusL f & QF IA G RQ206 G Sy A NJ
RQSyaSyoftS RS OS ljdzA Said Lzt AS & d2bdsanféusSeig SG Sy A
temps, les résultats obtenus sont classés selon le canton concerné. Ainsi lorsque le Pont desa Poya
mentionné,f &SN} O 6§SI2NARAS LRdzNJ £ S OFyid2y RS CNRO2dz2NHC
de fois le canton est mentionné. La derniere étape consiste a classer les résultats selon les thématiques
(culture, politique, sport, tourisme, économid)e systtm& QF y I £ @ &S OF 1 S3I2NAaS | dzi2Y
selon les canaux de diffusiosoit les réseaux sociaux, les médias en ligne, les blogs ou les forums
+2A0A jdzStljdzSa O2y Ot dza A 2Shdre of P16y i s NB GANBS RS f
- Onconstate quelecantdRS CNA O 2dzNHE Sy O2YLI NI A&2y | dzE | dzi N
GNB dz&dS RlIya fI Y2eéSyyS ljdzZd yid FdzE YSyiGAazya RS& (
les réseaux sociau®.y O2 YLI NIl A a2y t wHnmpX fQS@2fdziAzy | dz
FribouA &dzNJ f Sa aAiSa RQAYTF2NXIGA2ya Sy tA3yS Si f
- Les cantons considérés comméowts » tels que GeneveBerneet Lucernaestentsouvent

mentionnés devant Fribourg, notamment de par leurs attachésnatiques «politique » et
« touristique » développées.

- Les thématiques telles que leculture », la «politique » et le «sport» sont généralement bien
représentées. Le potentiel de développement pour faire parler de Fribourg en sefene
«tourismen S (Ecoro@ié» existe.

- [ QSPSYSYSyild YIFI2SdzN) aQSiéltyd RSNRdAAZ S RIya £S5 Ol yi
des jeux alpestres, ne ressort cependant pas de cette andly€e2 dzi A f  y QlparLJ- & SGS |



FarnerLJ2 dzZNJ LINBY RNB Sy 02YLIiS f
f QF aaAnyiAf28yads RS 1 LER2NIS
dudit projet.

S & andl\Be, delqe\iéplorR S £ QS DS
S RS S LINere2Si I (2dz

5.2 Mesures de communication, objectifs et résultats

En2016f QI a2 OA A2y plusiSuisBojets Ydulf Igsduelrs SifféRehtes nesures ont été
déployéesEn complémena ceciles réseaux sociaux ainsi que le site internet www.fribourg.ch ont
permis de relayer de nombreux événements, manifestations ou expositions mis sur pigd damton.

5.2.1 Féte fédédale de lutte suisse et des jeux alpestres
5.2.1.1 Conceptet objectifs

LaFéte fédérale de lutte suisse et des jeux alpestrésstavayer 2016,4 QS a 1 R S N&odrflasS + f |
la Broye valddribourgeoise et a attir@lus de 28'000 visiteurs de toute la Sisie.A cette occasion,

f QI & a 2 Bribdungigsigng’ Imdge Fribousget la Communauté régionale de la Broye (COREB), en
collaboration avec les offices de tourisme locaux (Estavayesic et Payernalorat et le Vully,

Avenches, Moudon ont associé leurefforts et combiné leurs moyens matériels, humains et financiers

dans un projet commun de communication et de présent@raanifestationCettecollaboration a ainsi

SiS LI OSS az2dza f S CepaRen@iatdG lathéniayfilieeMI0ibiry 6t Bagahcesh ( S @
actives», portait le nom deFeel Freg Estavayez/ous

Les objectifslu projetétaientde faire connaitre et de mettre en valeur le canton, et en particulier la

région de la Broye et du Lac de Morat, aux participants de la mariitestha collaboration a porté sur
RAFTFSNByilGa StSYSyida RS 02YYdzyAOF GA2y | @Fyid ASG LISYR
travers ces mesures mises en pldesyisiteurétaitA Y @A GS £ RSO2 dzONANJ f QF G Y23ELIKS
et les ativités de la région.

5rya £S OFRNB RS OS LINeR2a2Siz tSa LINIASaA LINBylyiSa

f Q! 3Sy 0S8 dhapésfeN®éer mide Mettre enplace la campagne de communication, ainsi que

RQdzy S S ydvénBrieNi#l Gr&soRoancepgont la tichefutf | IS A G A 2¢gommRuBlos QS A LI OS
de la Fédérale.

52.1.2 Identité commune

{QlF3Axadalyd RQdzy LINR2SG O2YYdzy RS O02YYdzyAOF A2y Si
COREB et les offices de tourisme ont décidé de ttawadus une thématique et une identité commune.

Le concept du projet a ainsi reflété le theme général choisi doisis et vacances actives De plus,

LJ2 dzNJ NB a LIS O i S NJ un QomRetSugelideriiits visReBe cOnitrur® ony &té créés. Alasi,

partenariat portait le nom dé-eel Free Estavayez/ous La premiére partiei-eel Freerappelait la
GKSYlFGAljdzS§ Rdz LI NGSYIFNAFG o0ft2AaANBR Sd @FOFyOoSa I O
de joie de vivre. La deuxiéme partigstaayezvous SiGlF A G t 1 F2AiAa dzy Of Ay RQd
manifestation («Estavayer2016) et une invitation a découvrir la Suisse romande et en particulier la

région de la Broye.

vdzl yid £ f QARSYUGUAGS OA&adsStt SROSOUAM Y IAFdARRFAABND R
partenaires, qui reprenait les couleurs des logos des deux associations.

5.2.1.3 Mesures mises en place
5.21.3.1 Campagne de communication

La premiere mesure mise en place dans le cadre du prejelt Freg Estavayeousa étéune campagne
de communicatiorcommune débuté quelques mois avant la féte (avril 20188lleci avait pour objectif
de parler du canton de Fribourg et de la région de la Broye et du Lac de Masttatégie mise en place
consistaitt & QI R NB apieSittiteRps ¥ B pognyation fan de lutte, aatte derniéreétait déja
AYyiSNBaassS Lividiseiniaplehgeyt NBSySly (1 GStalagekhi16.R Q C



Acet effet, six visuels, mettant en scénarende de la lutte et les atouts de la région, oné ééaliséslls
AYOAGEASYG €S &ALISOGHGSdNI £ OSYANI FIANB f QSELISNASY O
- xA&4dzSt Mo [ QOAfdefacYSRASOIES RQoadl @l & SNJ
- Visuel 2. La plage de Portalban a Deleytalban
- Visuel 3. Le pont de la Poya a Fribouetiant les deux bords de la Sarine
- +A4dzSf no [Sa FINBySa RQ! gSyOKSa 2G &S RSNRdz Sy
w201 hT Q! NBySa SiG ! gSyOKSa ¢l GiG22
- Visuel 5. Le vignoble du Vully et le Lac de Morat, véritable berceau du terroir et dérdmgase
fribourgeoise et vaudoise
- +A&dz2St cd [QFSNRLBES RS tF@SNYySs LBES AYyRdza i NR ¢

Ces six visuels ont été utilisés dans les actions de communication avant et pendant la manifestation.

Plusieurs types de médias ont été choidis presse sgrialisée dans le domaine de la luftes médias

partenaires de la Fédérale (der Blick, Le Makin) f S& YSRAIl & adzNJ £ Sa @OpASa RQl C
lesmédiasRI y & f QS ¢gv@rfermehitprSgramBe, éc@ns, leporelld). Qdzi A f A&l GA2Y RS f Q¢
médias a été faite selon le public cible (fan de lutte) et le moment de la campagne de communication

(avant ou pendant la manifestation).
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Estavayez-vous

Région Broye/Lac de Morat & Pays de Fribourg
Impossible de lutter face aux plus belles prises de notre région. www.estavayez-vous.ch

Z
—
Estavayez-vous

Murtensee/Broye-Region & Freiburgerland
Bei diesen Aussichten wird der Schlussgang zum Anfang. www.estavayez-vous.ch
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