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Konzept 2022.

2 Achsen

 Achse 1: Erwahnung der Region Freiburg mit Bezug auf die
positiven Klischeevorstellungen uUber Freiburg

* Achse 2 : Scherzhafte und/oder doppeldeutige Aussage mit
direkter Ansprache und Einbezug der Offentlichkeit
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Konzept 2022.

Achse 1

Man sagt... das kulinarische Einmaleins in Freiburg geht von
moitié-moitié bis Doppelrahm.

DAS ECHTE, IN ECHT!
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Konzept 2022.

Achse 2

Man sagt... die Freiburger Natur weckt neue Energie.

DAS ECHTE, IN ECHT!
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Themen und Zielgruppen.

 Gastronomie : Paare, Freundeskreise
* Natur & Sport : Paare, Freundeskreise, Outdoor-Fans

 Kultur & Geschichte : Liebhaber von Kunst, Kultur und
Geschichte

e Gastfreundschaft & Geselligkeit : Paare, Freundeskreise
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Video «Partner».

Kurzes Video zur Prasentation der Partner

Dialog «Fragen - Antworten» zwischen den Partnern

Vermitteln des starken Zusammengehorigkeitsgefihls im
Zusammenhang mit diesem Projekt

Hervorheben der Partner und derer Kernkompetenzen
Vertiefen der Themen und Argumente der Kampagne

Verbreitung der Videos in den Netzwerken der Partner
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Website der Kampagne.

 Verwendung der verschiedenen Botschaften der
Kampagne

* Top-Tipps-Seiten

e Ubersicht der Kampagnenvideos

* Wettbewerb
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Wettbewerb.
CHF

1 Gutschein fur einen Aufenthalt in einem Partner-Hotel 150.-
2 Gutscheine a CHF 50.-, giiltig in einem teilnehmenden 100.-
Restaurant

2 Gutscheine fir einen Bergbahnen-Sommerpass nach Wahl 100.-
2 Museumspasse, glltig wahrend des Aufenthalts 100.-
2 Tageskarten der TPF 80.-
1 kulinarischer Leckerbissen von Terroir Fribourg 20.-

TOTAL 550.-
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Sampling Cuchaules AOP.

Verteilung von Cuchaules AOP und Wettbewerbs-
Flyern in den wichtigsten Bahnhofen der Schweiz

 Orte: Bern, Basel, Luzern, Zurich und Genf
e Zeit: Ende April und Mai 2022

* Die Aktion wird mit den digitalen Anzeigen in den
Bahnhofen koordiniert
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Digitale Werbemassnahmen.

100 % digital

* Native Ads, Social Ads, Google Ads, Youtude Ads, Video Ads
* Programmatic Advertising

* Digitale Anzeigen - ePanel

e Newsletters
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FInanzierung.
Wiederankurbelungsplan des Staates Freiburg 200°000.-
Fonds fir koordiniertes Tourismusmarketing — 100’000.-

Gemeinsames Projekt der regionalen
Tourismusorganisationen

Verein Fribourgissima Image Freiburg 100000.-
TOTAL 400°000.-
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