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Page de couverturedécollage du Fribourg Freiburg Challenge, participant a la Coupe aéronautique Gordon Bennett



1 K&BAT OOCEOOEI A )YdRAIGA T&ROEAT OO«
[ QI & & 2 Grlobuipisstngmage Fribourgqy = | &1 yi @dz £ S 22 dzNJEfaRedztd QA Y Lldz
f Q2NHIFYS RS LINRBY2GA2Y RS fQAYFI3IS RS CNROo2dzNBE t QS
publicprivé mene avec succes la campagne de notoridtéiBourg, le bonher en plus». Entre 2016 et

HAMT Y RS& S@2fdziAz2ya Yl 2SdaNBa 2lgrénodwdiement dumaiidek S&4 Rdz
S f QI NjNuaogr®rBepaRedairg (v. point 3.1). En plus de la ségie de communication digitale

« Fribourgissira Image Fribourg a poursuivien 2017 son implication danta création de projets et

f Q2 NBF yAal (A 2 ylesR&lisatibny dnifets aussi divarsey quebvariéesglication dans la

[ 2dzLIS | SNRY | dziAljdzS D2NR2Yy . SyySaidz NBlIftAaLFGA2Y Si
convention avec le Festival des Lumiéres de Morat, ou encore diffusion de oergenles réseaux

sociaux et le site internet.
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Le financement de la campagne est paritérg” (i Kt et lestpartenaires privéses partenaires,

SAGAYFYG ljdzQAf SOFAG LRaaArotS RS Olaniées)ont 8&EidNI a dzNJ f
RS NBRAZANB f QSy @St 24B00 franckzRaQeds bnhdedS2017 o JMmeBut 2057, +

f QF NNA PSS RQdzy y2dz@Stdz LI NGSYFANB>Y tF xAftfS RS CNA
3/ OCAIl EOAOEI |

Llesstatutd R2LJISa f 2NE RS f Ql aaSYoftsSS O02yaitAaddziagdS LINBO;

modalités de fonctionnement.e réglemenR Q 2 NH | Y A &dodiaticPayfoptR 185 décéntbre 2014

définitt Q2 NA | Y lesiconipdiehoés di domité

3.1 Assemblée

I'LINBA fQlFlaasSyofsSS O2yaidAildziaA@®d@S Rdz p RSOSYONB HnamoX
O2y ONBGA&ASNI Si YSidNB SQdsema@ddes par@nairdsl@ BNdit dedxSoisRS RS
paran:t f I FTAYy pBBvalid@legrig2 ¥YS 3ISYSNIf SiG €S 0dzRISG RS f
fS O02dz2NI Yy Rdz LINRY GSYLJA LJ2 dzNtivité. Reuhiied dkbemi@ée e @R Y LIG Sa S
novembre 2016les partenaires ont adopté le pragnme généal et le budget 2017

Aprés une premiere période de trois ans, les partenaires ont décidé (mai 2016) de renouveler le mandat

pour la période 201:2019. La détermination de développer la pie2 NY¥S RQSOKIF y3Sa ONBSS
campagne de notoriété et la volonté de continudtNE Y2 dz@d2 ANJ £ QAYI 3S Rdz Ol yiz2y

[ QSy3F3SYSyid RSa LINISYyFrANBa SiG fSdzNJ @g2t2yiS RS aaqQ
CNAOG2dzNHE yS 0SdasS RS INIYRANI SG RS aQAYy(iSyaArTisSNw
ree2 Ay 0 f @ébata0270A 1 GA2Y

3.2 Comité exécutif

En 2017 plusieurs remplacements oet lieuau sein du comité exécutif pour cause de départieu

changement inhérent aux partenairdssA y A S O2YAGS aQSaid 02YLIR2asS RSa
Présidence : Madame Danielle Gagnaax2 NEf = OKHtay OSt A S NBE RQ



Viceprésidence : Monsieur Urban Acherman(directeur vente et marketingzroupe Ejemplacé
par Madame Nathalie Salamin (responsable communication et affaires
publiques, Groupe E) en juin 2017

La vicepréddence a été attribuée a Monsieur Je@taude Cornu (directeur,
ECAB)

Membres Monsieur Laurent Dietrich (conseiller communal, Ville de Fribourg) depuis juin
2017

Madame Farida Khali (responsable de rédagtidniFR
MadameChantal Robin (directrice, CLIF

Monsieur Christope Renevey (viedirecteur, UFT)
Monsieur Nicolas Stevan (directeeikon)

Monsieur Philippe Trinchan (chef du Service de la culture)

Fortdetroisl y& RQSELISNASYyO0Saz fsbnt@aivie quslité DbrgnOlegseptt | O2y G A
séanceE R2y G dzyS a4SI yOS oNIAyYyalI2GNALY 334 & SaNde todB&ERAA dAIY RS
G2dzi YAAd Sy dzdz@NB LJ2dzNJ L2 dzZNE dzA ONB € Sa 2062SOGAFa RS
concrétiser les projets.

3.3 Secrétariat et Community Management

Depuis 2014 en tant que gestionnaire promotion et réseaux sociaux, puis avec la reprise en 2015 du
ASONBUIFNALFG RS fQI-ASROKEGA2FY LA RIZINSE fall NXSaS Sy didz
participation aux séances discussions, ainsi que la participation et la présence aux manifestdfions.

2016 et sous son impulsion, une rencont@mmunity managea vu le jour. Deux fois par année, les

responsables communication et marketing de chaque partenaire se réungsenstimuler les échanges

avec et entre partenaires, examiner les projets en cours et proposer des idées pour des actions futures.

34 #1711 OAEl AO APpPOE OOOAOi CENOA AG6O01T A ACAT AA
CAY HnmcX fQlFaasSYyofsSS IASYSNIES | ebLINSui deflacanip@eA A A 2 Y
RS y202NASGS LI N £fQF3ISyO0S CINYySNI/2yadzZ GAy3a {! 3 | d
stratégiques et conceptuelles dibourgissima Image Friboungd 5 SLJdzAa wnamp X f QlF a2 OA
ponctuellement, selon les prejs, des mandats a des entreprises fribourgeoises.

4/ OOEI O AA 1T A AAI PACIT A

La campagne de notoriétéreibourg, le bonheur en plusest menéd dz G NI GSNE RQdzyS & i NJ
RQAYLEZNI I yOS YI 25 dzwdnsfribbud ShlesdBseadx satidux FatebSokIB&bdle+,
CHAGGSNE LyadlaINI YT |, 2dz2dzoS0 Si dzy KIFakKidlr3a ol CwKI L
SGFAGEZ Sy HnmnI dzyS LINBYASNEBE LJ2dzNJ dzy OBF iRGdnSy { dzA

CNAOG2dzNEH Reyl YAldzS SiG G2dz2NYyS GSNE f QF GSYANE alya L
siennes.

Des outils plus traditionnels (conférence et communiqué de presse, publicité, etc.) sont ponctuellement
mis en place selon lesqjets et pour répondre aux objectifs fixés.

' FAY RS YSadaNBN £fSa ST¥Sdia RS OSGdGS OFyYLHk3ayS RS LN
présence ef égblutionde cette derniéreéd dzNJ £ S& NB &SI dzE 42 O0Al dzE BESE RQl dzi
notorhA SG S FFAY RQIFYyFf@aSNI £ S NI &2yy SCetteainlysgréalisée y i 2y S
LJ- BdericefribourgeoiseUp to Youa débuté en 2017 (yoint 5.1.5.


http://www.fribourg.ch/
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« Fribourgissimamage Fribourg a, pour la premiere année de ce deuxieme mandat, poursuivi ses
objectifs en continuant avec succes la campagne de notoriété, en relevant de beaux défis dans la gestion

RS LINR2Sia Si
5.1 Stratégie digitale A A

l dz OdzdzZNJ RS I OF YL} 3yS RS

f Q2 NHF yAal (A 2 yacdidborafion vedFsBsypdrtenaife® vy > S
1 8A00T AEAOQET 1T
LINEY2(GA2Yy X
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de faire parler du canton et de développer un réseau au segraadpublic, dont Fribourg est

f QSLIA OSyYy (i NB

0 dirgt&le » RaYfachizydngigie § cofimuniquer trés réguliérement et sur

LJX dza A SdzNBE F ESa | dz 4dz22Sd RSa LINRB2Sia RS fQl&aa20Al (A
fribourgeoises. Cette approetmultit ES& LISNXSG t RAFFSNBydGa RSaINmsa Si
fixés.
5.1.1 Le site internet
Sur & site internet bilinguevww.fribourg.ch des articles de type récit, appel8sory, sont régliérement
publiés (en moyenne par mois).
: uJl | Classés selon différentes categories
, .".'r-’ i | (business, culture, événements,
. ﬁsPonpasser & | formation, etc.), ces articles mettent
MARCHE"CG?S: domeo_3 en lumiére les thématiques
Le TN o principales devla camp?grie? ]
catégoried. OA Z 0QSa0 CNAO 2 dzl
nouvellement ajoutée @ site internet
PARS ENSTAGE 68y Hnamcos Sad £8 FNIzA
i g 1 PSS M | collaboration directe avec des
a ‘ ST i Sl | partenaires de #ribourgissima
ngmrgi: mp:,e - “ lcantondeFibourg Image Fribourg (la Fédération
v - gl [ il patronale et économique,

P | { Q! 4a20ALdA2y RS& t NRR:
du Pays de Fribourg et le Groupe En 2017 ontnétY YSyYy G SGS Lldzof ASa RS& | NI A Of
SYGNBLINBYSdzNE Rdz OFyi2ys RQSOSYSYSyida 2dz RS LINR2Si

SyySidids tI tFyiSNyYyS RSa @dzuzEs [ adzy5 IRSyESIplusNidg A yf GANE
O2yOSNYyS S LINRP2SG LINAYOALIt RS tQlFlyySS, t al @2ANJ f

www.fribourg.cha
comptabilisé 48'021
session} 41'418
utilisateuré et plus de
91'000 pages vués
Actuellenent, plus de 20
storiessont en ligne sur
www.fribourg.ch

’ - | - /,
Découvrez nos histoires; découvrez
notre réegion.

1|l s'agit du nombre total de sessions sur la période. Une session est la période pendant laquelle un utilisateur ess@utsitsuNeb,
ses applications, etc. Toutes les données d'utilisation (visionnage de I'écran, événentamsnerce, etc.) SOrdssociées a une session.
2 Utilisateurs qui ont initié au moins une session dans la plage de dates sélectionnée.

%1l s'agit du nombre total de pages consultées. Les visites répétées d'un internaute sur une méme page sont prises en compte.


http://www.fribourg.ch/
http://www.fribourg.ch/
http://www.fribourg.ch/

5.1.2 Le hashtag #Rhappy

Créé spécialement pour cette campagne de

WV
notoriété, le hashtag (ou mot diése) #FRhapp >>>X<<<
N\

est utiliséa grande échelle dans les

fr\bourgch Modifierle profil Y

Lldzo t AOF GA2y&a RS f Ql &a g1 dzE
sociaux (Twitter, Instagram, Google+ et

Facebook)Son utilisation répétée a permis de

fS FFIANB O2yyl niNBx A GA2Y

par les internautes et de sensibiliser le grand
public a la campagne de promotion.

Sur Instagram, le #FRhappy est utilisé plus dd . . ! Play-off:
Mn Qp n n 2'000RILL6Bependant, le , ‘ Gottéron
hashtag est répertorié uniquement lorsque b ) valide'son

f QdzGAt A&l §SdzNJ LIdzot AS dzyS LIK2G2 | SO €S | devKIl LR R
commentaireR Q dzy S , il niKsBré 2as répertorié dans le compte général du hashtag npeisikettra

tout de méme de retrouver la catégorisation généralERhappy. Ce quisou$ Y 1 SY R |j dzQAf & | ¢
de #FRhappy sur la toile que les1 @ pépertoriésparInstagram{ 2 dzf S@2y a 1jdzS f QdziAft Aal
public du hashtag sur Instagraammotamment été propagée par son emploi répt le secrétariatians

les commentaires des photé& Q | dzii NB a (ndaditbrindiréseaiixSoaisik).

5.1.3 Newsletter

La newsletter, relatant les actions et activités mises en place, est envoyée aux persongemrgu
AYaONRGSas Ayai | dEbodmishiiBa @ssalte defuisn Q1A EB OA I G A2y

newsletters ont été diffusée¥ RS dzE O2y OSNYy I ASyid t8a | OGABAGSE RS f
FSNRYFdziAljdzS D2NR2y . SyySaid Sd €S LINR2SG RS fFyaSN
Yy2dz8St dz LI NISY I MNB[ RKI MAIZNIOERERDE I RA2dz0S NI dzZNB SG RS

il est en moyenne de 45% (taux de référence 20%).
5.1.4 Les médias sociaux

Les médias sociaukdcebookGoogle-, Twitter, Instagram et YouTubgsont interconnectés
(généralement la nouveauS & dzNJ dzy YSRAI aSN} RAFFdzaSS &adzNJ £ Sa |
autre canal) et gérés grace a dmstils qui permettent une gestion efface et un suivi des actualités.

- «Fribourgissima Image Fribousgrée son propre contenu, ou partageffdse et etravaille du
contenu existansur Facebook! dz RS 0 dzli R § la paQe &figoGré> comptaitp QH N
fang’. Ils étaientLJf dza Rfif dédefbraella méme annédl est possible de connaitre la
provenance des personnes aimant la padeikourg». En effet,Facebooldonne la possibilité
FdzE dziAf Adl GSdz2NE RQAYRAIdzSNI €S tASdz 2G Afa NBaA
NBYRdzS& Lidzof AljdzSa LI NJ f GambdokAnsidn pebtgeiBxerdpey & NI LIS |
constater queplus deo Q dparsonnes aimant la page viennent de Fribou4§0de Lausanne
412de Ziricho262de Bernea A4 a4 QlF 3A&dalyid RQdzyS R2yySS t NBy
faut analyse ces chiffres avec prudence. Ces informationsraon une tendance quant a la
diffusion hors canton de la campagres interactions avec les fans ségalementde plus en
plus nombreuses (messages, commentaires, publication sur la pagel.atporté& de

*/ Q &diie 5Q09 personnes @imant>» la page Facebook.
® Laportée depublication correspond au nombre de personnes auxquelles la publication a été diffusée.



publication organique a atteijtisgdzQ £ 0@ pemséinmes, contre 2800 géce aux publications
payées.
- Google+onctionne exactement comme une pafacebookLe contenu est généralement le
méme que celui dEacebook'F A & f QdziAf Aal dA2y RS OSGGS LI 3S D3
lebonréférgf OSYSy @ 9y ST TS I Gdalfledest granQd, roeilldusarale & dzNJ € |
référencement du classement du site internet dansrésltats de recherche Google.
- Le compteTwitter permet une lage diffusion de messages brelisdzQA f & QI gelpopr& RS Y S
2 dz RQI dzii NS @tweki EcipeirmetiuBedghifide ibteraction et une certaine spontanéité
avec le grand publi@ctuellement, le compt&witter « Fribourg» comptem Q diaowers. 400
personnes se sont donc abonnées au conpiétter R S £ Q| 128 prgkebsiork edtyndins
importante que sur &ebook ou Instagram notammentel@ peut étre expliqué parn certain
YIEyIljdzS RQAY(GSNE G LI2dzNIQO D INBRYS IRdoadA @S S yS v n{mgrr Ra
message a chaque nouveftdlowerY LJ2 dzNJ f QAY T2 NX¥YSNJ RS t QSEA &GSy OS
enplace/ SOA LISNX¥YSG t f QlF aa2 OAl deksdesite mBw.fASUSINS NJ dzy L
- Instagramest une application qui permet de partager et diffuser des photos et vidéos via un
NBaSlkdz RQFYAas Si RF A@XKBWS RIS MENRTE 7 L06 S AtaS & S dzN.
(horsstory’) ont été publiées sur le comptastagramde «Fribourgn ® [ QSy 32 dzSYSy i L2 d
compte est grandissantplus deo Q ypersonnes le suivaient fin démbre[ QI dzZ3YSy Gl GA 2y F
nombre defollowerSa G Y2Aya AYLERNIUIFY(GS 1jdzQSYy |pde@ilc deOdznfss | |
OF YLI 3y S LJzot A OA ( HnsthgRameAiQU1A G SGS YSySS &dzNJ
- YouTubestdzy aAGS RQKSO0 SINH IS yf (dFRESUBIDERaSERg y
Fribourg» utilise pour publier et diffuser des vidédsB | f A3 SS& RIFya S OF RNE R
promotion particuliére (par eXilms de promotion)En 2017, neuf films en lien avec le Festival
des Lumiéres de Morat ainsi que trois pouptejet Gordon Bennett ont été diffusés sur la
chaine. 103ersonnes sont abonnées a la chaigai a enregistré cette année; nombre de
@dzSa aonsd S ypi b

Satistiqgues Facebook

15 M AT Ville Vos fans

Total des mentions J'aime une Page aujourd’hui : 9 635

BENCHMARK

®UnfollowerS & (i dzy dziAf A&l (Sdz2NJ RS ¢ A GG SNI 4Ql 62y Y lagudlités plbli€ee pandé ddmi& Q dzy | dzii N.
" UneStorysur Instagram est une vidéo ou photo dont la durée de vie est limitée.



5.15 E-notoriété
[ QF Y I 82302 NASSI S Said NBIF £ A Ao YolspédiafiseedanSdyfédeauxF NA 6 2 dzNB ¢
a20AldzEd /SGGS yrteasS O2yaradsS Sy I @SAttS RQdzy
ainsi que leur impact sur la réputatonducanyf S RS QI ad20AlF GA2y® [ Sa Ay T
LISNYSGGFryld RQ20GSYANI RS&a R2yy SSa &g dbienc@eRal I 0 NB &
G§SYRIFIYyOS o0LRaAlA@BSE yS3IAlFGABSsS ySdzi NsBalediofced @ y i IS
(monitoring de lgprésencede différents cantoedans les médias online et les réseaux sociaux) menée
entre 2015 et 2016, est gaalléabilitél A y & A |j dzS ceht®e st lageiteptivofde Frivdirg vue
f QSEG SNA S dzNIp
[QlylIfeasS d8ZaARSNAIL SGEYISHP [ Q2dziAf Sad G2dzi RQF 62N
forme de motsclés, sur internet. Lesmo®f S& 2y i SGS OK2A&aAa LI NI £fS aSONEX
flI F2Aa8 3ISYSNIdzE Si T2y $sodagonyf ACIWA oRRAIMNECG( ONBIG dENE 20 I(
RQ20GSYAN) dzyS @dzS RQSyaSyofS RS OS ljdza Sad Lzt AsS
GSYLIAZ tfQ2dziAf LISNXSO RQI yI f & »&8 MNdisf pdrdenddi@gadmots| & 206 U
NEOdZNNBy(Ga>x SGOd tdzhiazx Af Sad LRraarofS RQARSYGATAS
+2A0A jdzStljdzSa O2y Of dzi A 2 yénothddtdad17y & s (G NB GANBSa& RS
- Entre le mois de février atctobre, on comptabilise T Q mentions de Fribourg/Freiburg, tout
média confondu. Certains pics obtenus provient de Fribourgn Brisgau. En effet, les contenus
NEOKSNOKSaz f 2 NHEdbda@qit 4 ISQ@RNSHNS YINRYWIB YA NI RS f Q! f
RFEya £ QlFylf e ®SrésRitbts. RATFSNBEY OASNI f
- [ Sa LMAOa az2yid NraalOKSa t RSa S@SySYSyida 2dz LINZ
communication a été suffisante pour avoir un écho.

- Les couleurs indiquent les tendances du contenu du positif (vert), au négatif (rouge) entpassa
par le neutre (gris)l y a globalement plus de contenu positif que négatif.

S Lf 8a0 LRPAAA0ES RQARSYOGATFASNI RIyaA [[dSf OFyG2y 7
- [QlylLrftéeasS FyydzsSt S LISNY SI&comeu condeM®&mibotirg auO2 y Of dza A ?
YAGSIdz Y GA2YIE LINAYOALI £ SYSyd t2NBE ljdQAt Sad |
& QS E LI A lj dzS NJ :LéciNB et NbbrsamFass&réus (tzidiblic parle de lui en positif et
négatT A f &2 NI S (onaéguiidrendeniid dub &seeNlien aWde vinfautre canton
OLJzA a1j dzQAf 22dzS O2y GNB dzy | dziNB Of dzo OF yili2y |l f 0c

Mentions

67K

mentions

MENTIONS TRENDLINE
Daily




UP.

Mai

Top mots allemand

Schweizer 6%
Bern 5%

letzten 4%

20 mai 2017

Top mots frangais

Canton 9%
Fribourgeoise 7%

Francs 4%

« Le Conseil d'Etat fribourgeois a validé la
réorganisation du Service de l'informatique et
des télécommunications (SITel) »

SENTIMENT TREND
Daily r

4
May

8
May

10
May

12
May

y May

TO

YOU

14
May

16
May

18
May

20
May

22
May

14 mai 2017

« llmenace des passants
avec une arme a feu »

« le FCF risque (tres) fort
de perdre ces trois points »

24
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26
May

May

dans la Sarine »

up-to-you.ch

Septembre

Top mots allemand

Spiel 7%
Tor 5%

Biel 4%

Top mots frangais

National League 4%
Prison 3%
Hausse 3%

9 septembre 2017

« Yoric Ravet, tout juste arrivé
a Fribourg (ALL) est le premier
joueur a se faire expulser sur
SENTIMENT TREND arbitrage vidéo »

Daily ourly

« Evénement Gordon Bennett »

2 e 6 8
Sep Sép Sep Sep

10
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12
Sep

14
Sep

16 1
Sep Sep

20
Sep

24
Sep

26 2
Sep Sep

5 septembre 2017 29 septembre 2017
« L'un des assassins de
Frasses s'évade de la
Prison centrale »

« Fribourg Gotteron n'est
plus invaincu a domicile. II
s'est fait battre par Zoug »

YPro

YOU

up-to-you.ch




5.2 Projets, objectifs et résultats
En 2017, &ribourgissimamage Fribourgqy 4 QSaid AYLX AljdzSS Sié Sy3ar3assS RlIya
lesquelles diverses mesures ont été déployées. En complément a ceci, les réseauxasugiigue le site

internet www.fribourg.chont permisde relayer de nombreux événements, manifestations ou expositions
mis sur pied danke canton.

5.2.1 Coupe aéronautique Gordon Bennett 2017
5.2.1.1 Conceptet objectifs
La 6£™ Coupe aéronautique Gordon Benhét QS & (i KI$ Mi@epin®Brd en Gruyése & EpagnyEn

a00dzSAttlyld OSGGHS YIFIyAFSadl A2y &dzNJ a2t FNAO2dzZNHS 2
mondiale et de démontrer le dynamisme et les compétences du canton. Ces objectifs ont été poursuivis

lors de la mise sur pied de la manifestationsaiue durantcellA ® ! Ay &A | LINB & LJ dz& RQ«
travail intensif, la Coupe aéronautiqgue Gordon Bennett a débuté par un premiereveki8 au 10

septembre), orienté grand public,aved (G Sy dzS RS tI OSNBY2yAS RQ2dzdS NI d:
RQFYAYLF (A 2y aEnn@ayRdOISdziNP &8ld ¥ YS & Liardhhiséda Glude | SNASY & Q
Bénichon du Pays de Fribourg. Le second vegekde la manifestation (15 au 16 septembre) était dédié a

la soirée de gala et a la cérémonie de renaise prixpour les pilotes.

« Fribourgissima Image Friboung 4 QSaid aa20ASS t fQ2NHIyAaldAz2y Si
fS LINP2SUO AYyAGALfT SYIFYyS RSa rEetTPRCEt® MdlabdRaSons QS O2y 2 YA
porté sur différents élérants de gestion de projet et de communication avant, pendant et aprées la
YIEYyAFSadadlriAazyed ! dz N 9SNE RS O0Sa YSadaNBa YriaSa Sy
projet ainsi que de faire rayonner le canton de Fribourg.



http://www.fribourg.ch/

5.2.1.2 Mesuresmisesen place

Les éléments @lessous explicitelesmesures mises en pladans le cadre du projetn collaboration
RANBOG I @S .Oouf &3 d&iaiis2nOus wolishployfs de vous référer au compte rendu global du
projet de la Coupe aéronautique Gord@ennett

5.21.21 Identité visuelle

[ identité visuelle a été créée pour ce projet par Mme Margaux Kolly, membre du dicastére
O02YYdzyAOFGA2y Si RANB QesNB@SSs sivEnts ot St¢ LlilNdS bidtiiés Selom Y w9 | @
les supports

- Logos officiels Gordon Bennett, FAI, 4PF&ibourgissima Image FribousgBénichon, sponsors

- Eléments graphiquesballons & gaz, Moléson, chateau de Gruyeéres, foule

- Couleurs bleue, rouge, vert, blanc
[ QARSYUAGS GAadzsSttS aQSal conpaynhantys€dd B supgrdanpride YYS  Sa
(affiches, communiqué, signalétique, etc.)digital (site internet,réseaux sociaux, vidéos, etc.).


































































