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1 Ⱥ &ÒÉÂÏÕÒÇÉÓÓÉÍÁ )ÍÁÇÅ &ÒÉÂÏÕÒÇ Ȼȟ τîÍÅ ÁÎÎïÅ 
[ΩŀǎǎƻŎƛŀǘƛƻƴ ζ Fribourgissima Image Fribourg ηΣ ŀȅŀƴǘ Ǿǳ ƭŜ ƧƻǳǊ ǎƻǳǎ ƭΩƛƳǇǳƭǎƛƻƴ Řǳ /ƻƴǎŜƛƭ ŘΩÉtat, est 

ƭΩƻǊƎŀƴŜ ŘŜ ǇǊƻƳƻǘƛƻƴ ŘŜ ƭΩƛƳŀƎŜ ŘŜ CǊƛōƻǳǊƎ Ł ƭΩŜȄǘŞǊƛŜǳǊ Řǳ ŎŀƴǘƻƴΦ 5ŜǇǳƛǎ ǎŀ ŎǊŞŀǘƛƻƴΣ ŎŜ ǇŀǊǘŜƴŀǊƛŀǘ 

public-privé mène avec succès la campagne de notoriété « Fribourg, le bonheur en plus ». Entre 2016 et 

нлмтΣ ŘŜǎ ŞǾƻƭǳǘƛƻƴǎ ƳŀƧŜǳǊŜǎ ƻƴǘ Ŧŀƛǘ ǇŀǊǘƛŜǎ Řǳ ǇŀȅǎŀƎŜ ŘŜ ƭΩŀǎǎƻŎƛŀǘƛƻƴ : le renouvellement du mandat 

Ŝǘ ƭΩŀǊǊƛǾŞŜ ŘΩǳƴ quatorzième partenaire (v. point 3.1). En plus de la stratégie de communication digitale, 

« Fribourgissima Image Fribourg » a poursuivi, en 2017, son implication dans la création de projets et 

ƭΩƻǊƎŀƴƛǎŀǘƛƻƴ ŘŜ ƳŀƴƛŦŜǎǘŀǘƛƻƴǎΦ Les réalisations ont été aussi diverses que variées : implication dans la 

/ƻǳǇŜ ŀŞǊƻƴŀǳǘƛǉǳŜ DƻǊŘƻƴ .ŜƴƴŜǘǘΣ ǊŞŀƭƛǎŀǘƛƻƴ Ŝǘ ǇǊƻƳƻǘƛƻƴ ŘΩǳƴŜ ƭŀƴǘŜǊƴŜ ƎŞŀƴǘŜ Řŀƴǎ ƭŜ ŎŀŘǊŜ ŘŜ ƭŀ 

convention avec le Festival des Lumières de Morat, ou encore diffusion de contenus sur les réseaux 

sociaux et le site internet.  

 

 

 

 

 

2 &ÉÎÁÎÃÅÍÅÎÔ 
Le financement de la campagne est paritaire ŜƴǘǊŜ ƭΩÉtat et les partenaires privés. Les partenaires, 

ŜǎǘƛƳŀƴǘ ǉǳΩƛƭ Şǘŀƛǘ ǇƻǎǎƛōƭŜ ŘŜ ŎŀǇƛǘŀƭƛǎŜǊ ǎǳǊ ƭŜǎ ƛƴǾŜǎǘƛǎǎŜƳŜƴǘǎ ŘŜǎ ǘǊƻƛǎ ǇǊŜƳƛŝǊŜǎ années, ont décidé 

ŘŜ ǊŞŘǳƛǊŜ ƭΩŜƴǾŜƭƻǇǇŜ ōǳŘƎŞǘŀƛǊŜ ŀƴƴǳŜƭƭŜ Ł 430'000 francs pour les années 2017 à 2019. Début 2017, 

ƭΩŀǊǊƛǾŞŜ ŘΩǳƴ ƴƻǳǾŜŀǳ ǇŀǊǘŜƴŀƛǊŜΣ ƭŀ ±ƛƭƭŜ ŘŜ CǊƛōƻǳǊƎΣ Ŧŀƛǘ ǇŀǎǎŜǊ ƭΩŜƴǾŜƭƻǇǇŜ ōǳŘƎŞǘŀƛǊŜ Ł пслϥллл ŦǊŀƴŎǎΦ  

3 /ÒÇÁÎÉÓÁÔÉÏÎ 
Les statuts ŀŘƻǇǘŞǎ ƭƻǊǎ ŘŜ ƭΩŀǎǎŜƳōƭŞŜ ŎƻƴǎǘƛǘǳǘƛǾŜ ǇǊŞŎƛǎŜƴǘ ƭΩƻǊƎŀƴƛǎŀǘƛƻƴ ŘŜ ƭΩŀǎǎƻŎƛŀǘƛƻƴ Ŝǘ ǎŜǎ 

modalités de fonctionnement. Le règlement ŘΩƻǊƎŀƴƛǎŀǘƛƻƴ ŘŜ ƭΩŀssociation adopté le 5 décembre 2014 

définit ƭΩƻǊƎŀƴƛǎŀǘƛƻƴ Ŝǘ les compétences du comité. 

3.1 Assemblée 

!ǇǊŝǎ ƭΩŀǎǎŜƳōƭŞŜ ŎƻƴǎǘƛǘǳǘƛǾŜ Řǳ р ŘŞŎŜƳōǊŜ нлмоΣ ƭŜǎ ǇŀǊǘŜƴŀƛǊŜǎ ƻƴǘ ŎƻƴŦƛŞ ŀǳ ŎƻƳƛǘŞ ƭŀ ŎƘŀǊƎŜ ŘŜ 

ŎƻƴŎǊŞǘƛǎŜǊ Ŝǘ ƳŜǘǘǊŜ Ŝƴ ǆǳǾǊŜ ƭŜ ǇǊƻƎǊŀƳƳŜ ŘŜ ŘŞǘŀƛƭΦ LΩŀssemblée des partenaires se réunit deux fois 

par an : Ł ƭŀ Ŧƛƴ ŘŜ ƭΩŀǳǘƻƳƴŜ pour valider le progrŀƳƳŜ ƎŞƴŞǊŀƭ Ŝǘ ƭŜ ōǳŘƎŜǘ ŘŜ ƭΩŀƴƴŞŜ ǎǳƛǾŀƴǘŜ Ŝǘ Řŀƴǎ 

ƭŜ ŎƻǳǊŀƴǘ Řǳ ǇǊƛƴǘŜƳǇǎ ǇƻǳǊ ŀŘƻǇǘŜǊ ƭŜǎ ŎƻƳǇǘŜǎ Ŝǘ ƭŜ ǊŀǇǇƻǊǘ ŘΩŀŎtivité. Réunis en assemblée le 23 

novembre 2016, les partenaires ont adopté le programme général et le budget 2017. 

Après une première période de trois ans, les partenaires ont décidé (mai 2016) de renouveler le mandat 

pour la période 2017-2019. La détermination de développer la plate-ŦƻǊƳŜ ŘΩŞŎƘŀƴƎŜǎ ŎǊŞŞŜ ŀǳǘƻǳǊ ŘŜ ƭŀ 

campagne de notoriété et la volonté de continuer à ǇǊƻƳƻǳǾƻƛǊ ƭΩƛƳŀƎŜ Řǳ Ŏŀƴǘƻƴ ƻƴǘ Ŧŀƛǘ ƭΩǳƴŀƴƛƳƛǘŞΦ 

[ΩŜƴƎŀƎŜƳŜƴǘ ŘŜǎ ǇŀǊǘŜƴŀƛǊŜǎ Ŝǘ ƭŜǳǊ ǾƻƭƻƴǘŞ ŘŜ ǎΩŀǎǎƻŎƛŜǊ ǇƻǳǊ ǇǊƻƳƻǳǾƻƛǊ ƭΩƛƳŀƎŜ Řǳ Ŏŀƴǘƻƴ ŘŜ 

CǊƛōƻǳǊƎ ƴŜ ŎŜǎǎŜ ŘŜ ƎǊŀƴŘƛǊ Ŝǘ ŘŜ ǎΩƛƴǘŜƴǎƛŦƛŜǊΦ ¦ƴ ƴƻǳǾŜŀǳ ǇŀǊǘŜƴŀƛǊŜΣ ƭŀ ±ƛƭƭŜ ŘŜ CǊƛōƻǳǊƎΣ ŀ ŞƎŀƭŜƳŜƴǘ 

reƧƻƛƴǘ ƭΩŀǎǎƻŎƛŀǘƛƻƴ début 2017. 

3.2 Comité exécutif  

En 2017, plusieurs remplacements ont eu lieu au sein du comité exécutif pour cause de départ ou de 

changement inhérent aux partenaires. !ƛƴǎƛ ƭŜ ŎƻƳƛǘŞ ǎΩŜǎǘ ŎƻƳǇƻǎŞ ŘŜǎ ǇŜǊǎƻƴƴŜǎ ǎǳƛǾŀƴǘŜǎ : 

Présidence :   Madame Danielle Gagnaux-aƻǊŜƭΣ ŎƘŀƴŎŜƭƛŝǊŜ ŘΩÉtat 
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Vice-présidence : Monsieur Urban Achermann (directeur vente et marketing, Groupe E) remplacé 
par Madame Nathalie Salamin (responsable communication et affaires 
publiques, Groupe E) en juin 2017 

 La vice-présidence a été attribuée à Monsieur Jean-Claude Cornu (directeur, 
ECAB)  

Membres Monsieur Laurent Dietrich (conseiller communal, Ville de Fribourg) depuis juin 
2017 

Madame Farida Khali (responsable de rédaction, UniFR)  

Madame Chantal Robin (directrice, CCIF) 

Monsieur Christophe Renevey (vice-directeur, UFT) 

Monsieur Nicolas Stevan (directeur, eikon) 

Monsieur Philippe Trinchan (chef du Service de la culture) 

Fort de trois ŀƴǎ ŘΩŜȄǇŞǊƛŜƴŎŜǎΣ ƭŜ ŎƻƳƛǘŞ ŜȄŞŎǳǘƛŦ ŀ ŎƻƴǘƛƴǳŞ son travail de qualité. Durant les sept 

séancesΣ Řƻƴǘ ǳƴŜ ǎŞŀƴŎŜ ōǊŀƛƴǎǘƻǊƳƛƴƎ ǎǳǊ ƭŜ ŦǳǘǳǊ ŘŜ ƭΩŀǎǎƻŎƛŀǘƛƻƴΣ ƻǴ ƛƭ ǎΩŜǎǘ ǊŞǳƴƛ Ŝƴ нлмт, le comité a 

ǘƻǳǘ Ƴƛǎ Ŝƴ ǆǳǾǊŜ ǇƻǳǊ ǇƻǳǊǎǳƛǾǊŜ ƭŜǎ ƻōƧŜŎǘƛŦǎ ŘŜ ƭΩŀǎǎƻŎƛŀǘƛƻƴΣ ƳŜǘǘǊŜ Ŝƴ ǆǳǾǊŜ ƭŀ ǎǘǊŀǘŞƎƛŜ ŘƛƎƛǘŀƭŜ Ŝǘ 

concrétiser les projets.  

3.3 Secrétariat  et Community Management  

Depuis 2014 en tant que gestionnaire promotion et réseaux sociaux, puis avec la reprise en 2015 du 

ǎŜŎǊŞǘŀǊƛŀǘ ŘŜ ƭΩŀǎǎƻŎƛŀǘƛƻƴΣ aŀŘŀƳŜ aŀǊƛŜ-/ŞƭƛƴŜ /ƻŜƴ ŀǎǎǳǊŜ ƭŀ ƳƛǎŜ Ŝƴ ǆǳǾǊŜ Ŝǘ ƭŜ ǎǳƛǾƛ ŘŜǎ ǇǊƻƧŜǘǎΣ ƭŀ 

participation aux séances et discussions, ainsi que la participation et la présence aux manifestations. En 

2016 et sous son impulsion, une rencontre community manager a vu le jour. Deux fois par année, les 

responsables communication et marketing de chaque partenaire se réunissent pour stimuler les échanges 

avec et entre partenaires, examiner les projets en cours et proposer des idées pour des actions futures.  

3.4 #ÏÎÓÅÉÌ ÅÔ ÁÐÐÕÉ ÓÔÒÁÔïÇÉÑÕÅ ÄȭÕÎÅ ÁÇÅÎÃÅ 

Cƛƴ нлмсΣ ƭΩŀǎǎŜƳōƭŞŜ ƎŞƴŞǊŀƭŜ ŀ ǇǊƛǎ ƭŀ ŘŞŎƛǎƛƻƴ ŘŜ ƴŜ Ǉŀǎ ǊŜƴƻǳǾŜƭŜǊ ƭŜ ŎƻƴǘǊŀǘ et le suivi de la campagne 

ŘŜ ƴƻǘƻǊƛŞǘŞ ǇŀǊ ƭΩŀƎŜƴŎŜ CŀǊƴŜǊ /ƻƴǎǳƭǘƛƴƎ {!Σ ǉǳƛ ŘǳǊŀƴǘ ǘǊƻƛǎ ŀƴǎ ŀ ŀǇǇƻǊǘŞ ǎŜǎ ŎƻƳǇŞǘŜƴŎŜǎ 

stratégiques et conceptuelles à « Fribourgissima Image Fribourg ηΦ 5ŜǇǳƛǎ нлмрΣ ƭΩŀǎǎƻŎƛŀǘƛƻƴ ŀǘǘǊƛōǳŜ 

ponctuellement, selon les projets, des mandats à des entreprises fribourgeoises.  

4 /ÕÔÉÌÓ ÄÅ ÌÁ ÃÁÍÐÁÇÎÅ 
La campagne de notoriété « Fribourg, le bonheur en plus » est menée ŀǳ ǘǊŀǾŜǊǎ ŘΩǳƴŜ ǎǘǊŀǘŞƎƛŜ ŘƛƎƛǘŀƭŜ 

ŘΩƛƳǇƻǊǘŀƴŎŜ ƳŀƧŜǳǊŜΣ ŀǾŜŎ ǳƴ ǎƛǘŜ ƛƴǘŜǊƴŜǘ www.fribourg.ch, des réseaux sociaux (Facebook, Google+, 

¢ǿƛǘǘŜǊΣ LƴǎǘŀƎǊŀƳΣ ¸ƻǳ¢ǳōŜύ Ŝǘ ǳƴ ƘŀǎƘǘŀƎ όІCwƘŀǇǇȅύΦ [ŀ ƳƛǎŜ Ŝƴ ǇƭŀŎŜ ŘΩǳƴŜ ŎƻƳƳǳƴƛŎŀǘƛƻƴ ŘƛƎƛǘŀƭŜ 

ŞǘŀƛǘΣ Ŝƴ нлмпΣ ǳƴŜ ǇǊŜƳƛŝǊŜ ǇƻǳǊ ǳƴ Ŏŀƴǘƻƴ Ŝƴ {ǳƛǎǎŜΦ 9ƭƭŜ ŀ ǇŜǊƳƛǎ ŘŜ ƳŜǘǘǊŜ Ŝƴ ŀǾŀƴǘ ƭΩƛƳŀƎŜ ŘΩǳƴ 

CǊƛōƻǳǊƎ ŘȅƴŀƳƛǉǳŜ Ŝǘ ǘƻǳǊƴŞ ǾŜǊǎ ƭΩŀǾŜƴƛǊΣ ǎŀƴǎ ǇƻǳǊ ŀǳǘŀƴǘ ǊŜƴƛŜǊ ƭŜǎ ǾŀƭŜǳǊǎ ǘǊŀŘƛǘƛƻƴƴŜƭƭŜǎ ǉǳƛ ǎƻƴǘ ƭŜǎ 

siennes.  

Des outils plus traditionnels (conférence et communiqué de presse, publicité, etc.) sont ponctuellement 

mis en place selon les projets et pour répondre aux objectifs fixés.  

!Ŧƛƴ ŘŜ ƳŜǎǳǊŜǊ ƭŜǎ ŜŦŦŜǘǎ ŘŜ ŎŜǘǘŜ ŎŀƳǇŀƎƴŜ ŘŜ ǇǊƻƳƻǘƛƻƴΣ ƭΩ!ǎǎƻŎƛŀǘƛƻƴ ƳƻƴƛǘƻǊŜΣ ŘΩǳƴŜ ǇŀǊǘΣ ǎŀ 

présence et ƭΩévolution de cette dernière ǎǳǊ ƭŜǎ ǊŞǎŜŀǳȄ ǎƻŎƛŀǳȄ ŜǘΣ ŘΩŀǳǘǊŜ ǇŀǊǘΣ ǳǘƛƭƛǎŜ ǳƴŜ ŀƴŀƭȅǎŜ ŘΩŜ-

notorƛŞǘŞΣ ŀŦƛƴ ŘΩŀƴŀƭȅǎŜǊ ƭŜ ǊŀȅƻƴƴŜƳŜƴǘ Řǳ Ŏŀƴǘƻƴ Ŝǘ ƭΩƛƳǇŀŎǘ ŘŜǎ ǇǊƻƧŜǘǎ ƳŜƴŞǎΦ Cette analyse, réalisée 

ǇŀǊ ƭΩagence fribourgeoise Up to You, a débuté en 2017 (v. point 5.1.5). 

http://www.fribourg.ch/
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5 !ÃÔÉÖÉÔïÓ ςπρχ 
« Fribourgissima Image Fribourg » a, pour la première année de ce deuxième mandat, poursuivi ses 

objectifs en continuant avec succès la campagne de notoriété, en relevant de beaux défis dans la gestion 

ŘŜ ǇǊƻƧŜǘǎ Ŝǘ ƭΩƻǊƎŀƴƛǎŀǘƛƻƴ ŘŜ ƳŀƴƛŦŜǎǘŀǘƛƻƴΣ Ŝǘ Ŝƴ ŎŀǇƛǘŀƭƛǎŀƴǘ ǎǳǊ la collaboration avec ses partenaires.  

5.1 Stratégie  digitale  ÄÅ ÌȭÁÓÓÏÃÉÁÔÉÏÎ  

!ǳ ŎǆǳǊ ŘŜ ƭŀ ŎŀƳǇŀƎƴŜ ŘŜ ǇǊƻƳƻǘƛƻƴΣ ƭŀ ǎǘǊŀǘŞƎƛŜ ŘƛƎƛǘŀƭŜ ŘȅƴŀƳƛǉǳŜ ŘŞǇƭƻƛŜ ǎŜǎ ŀŎǘƛƻƴǎ Ŝǘ ǇŜǊƳŜǘ ŀƛƴǎƛ 

de faire parler du canton et de développer un réseau au sein du grand public, dont Fribourg est 

ƭΩŞǇƛŎŜƴǘǊŜ όǳƴŜ ŎƻƳƳǳƴŀǳǘŞ ζ virtuelle »). La tâche consiste à communiquer très régulièrement et sur 

ǇƭǳǎƛŜǳǊǎ ŀȄŜǎ ŀǳ ǎǳƧŜǘ ŘŜǎ ǇǊƻƧŜǘǎ ŘŜ ƭΩŀǎǎƻŎƛŀǘƛƻƴΣ Ƴŀƛǎ ŞƎŀƭŜƳŜƴǘ Ł ǊŜƭŀȅŜǊ ŘΩŀǳǘǊŜǎ ƳŀƴƛŦŜǎǘŀǘƛƻƴǎ 

fribourgeoises. Cette approche multi-ŀȄŜǎ ǇŜǊƳŜǘ Ł ŘƛŦŦŞǊŜƴǘǎ ŘŜƎǊŞǎ Ŝǘ ƴƛǾŜŀǳȄ ŘΩŀǘǘŜƛƴŘǊŜ ƭŜǎ ƻōƧŜŎǘƛŦǎ 

fixés.  

5.1.1 Le site internet 

Sur le site internet bilingue www.fribourg.ch, des articles de type récit, appelés Story, sont régulièrement 

publiés (en moyenne 5 par mois). 

Classés selon différentes catégories 

(business, culture, événements, 

formation, etc.), ces articles mettent 

en lumière les thématiques 

principales de la campagne. La 

catégorie « LŎƛΣ ŎΩŜǎǘ CǊƛōƻǳǊƎ », 

nouvellement ajoutée au site internet 

όŜƴ нлмсύΣ Ŝǎǘ ƭŜ ŦǊǳƛǘ ŘΩǳƴŜ 

collaboration directe avec des 

partenaires de « Fribourgissima 

Image Fribourg » (la Fédération 

patronale et économique, 

ƭΩ!ǎǎƻŎƛŀǘƛƻƴ ŘŜǎ tǊƻŘǳƛǘǎ Řǳ ¢ŜǊǊƻƛǊ 

du Pays de Fribourg et le Groupe-e). En 2017 ont notŀƳƳŜƴǘ ŞǘŞ ǇǳōƭƛŞǎ ŘŜǎ ŀǊǘƛŎƭŜǎ ŀǳ ǎǳƧŜǘ ŘΩŀǊǘƛǎŀƴǎ Ŝǘ 

ŜƴǘǊŜǇǊŜƴŜǳǊǎ Řǳ ŎŀƴǘƻƴΣ ŘΩŞǾŞƴŜƳŜƴǘǎ ƻǳ ŘŜ ǇǊƻƧŜǘǎ ŀǳȄǉǳŜƭǎ ǇŀǊǘƛŎƛǇŜ ƭΩŀǎǎƻŎƛŀǘƛƻƴ όƭŀ /ƻǳǇŜ DƻǊŘƻƴ 

.ŜƴƴŜǘǘΣ ƭŀ ƭŀƴǘŜǊƴŜ ŘŜǎ ǾǆǳȄΣ ƭŜǎ 5Ȋƛƴǎ ƻǳ ŜƴŎƻǊŜ ƭŜ {ǿƛǎǎ [ƛǾƛƴƎ /ƘŀƭƭŜƴƎŜύΦ [Ωǳƴ ŘŜǎ ŀǊǘƛŎƭŜǎ ƭŜs plus lus 

ŎƻƴŎŜǊƴŜ ƭŜ ǇǊƻƧŜǘ ǇǊƛƴŎƛǇŀƭ ŘŜ ƭΩŀƴƴŞŜ Ł ǎŀǾƻƛǊ ƭŀ /ƻǳǇŜ ŀŞǊƻƴŀǳǘƛǉǳŜ DƻǊŘƻƴ .ŜƴƴŜǘǘΦ 9ƴ нлмт, 

www.fribourg.ch a 

comptabilisé 48'021 

sessions1, 41'418 

utilisateurs2 et plus de 

91'000 pages vues3. 

Actuellement, plus de 200 

stories sont en ligne sur 

www.fribourg.ch. 

  

                                                           
1 Il s'agit du nombre total de sessions sur la période. Une session est la période pendant laquelle un utilisateur est actif sur son site Web, 
ses applications, etc. Toutes les données d'utilisation (visionnage de l'écran, événements, e-commerce, etc.) sont associées à une session. 
2 Utilisateurs qui ont initié au moins une session dans la plage de dates sélectionnée. 
3 Il s'agit du nombre total de pages consultées. Les visites répétées d'un internaute sur une même page sont prises en compte. 

http://www.fribourg.ch/
http://www.fribourg.ch/
http://www.fribourg.ch/
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5.1.2 Le hashtag #FRhappy  

Créé spécialement pour cette campagne de 

notoriété, le hashtag (ou mot dièse) #FRhappy 

est utilisé à grande échelle dans les 

ǇǳōƭƛŎŀǘƛƻƴǎ ŘŜ ƭΩŀǎǎƻŎƛŀǘƛƻƴ ǎǳǊ ƭŜǎ ǊŞǎŜŀǳȄ 

sociaux (Twitter, Instagram, Google+ et 

Facebook). Son utilisation répétée a permis de 

ƭŜ ŦŀƛǊŜ ŎƻƴƴŀƞǘǊŜΣ ŘΩŀǳƎƳŜƴǘŜǊ ǎƻƴ ǳǘƛƭƛǎŀǘƛƻƴ 

par les internautes et de sensibiliser le grand 

public à la campagne de promotion.  

Sur Instagram, le #FRhappy est utilisé plus de 

мпΩрллΣ ŎƻƴǘǊŜ 9'000 fois 2016. Cependant, le 

hashtag est répertorié uniquement lorsque 

ƭΩǳǘƛƭƛǎŀǘŜǳǊ ǇǳōƭƛŜ ǳƴŜ ǇƘƻǘƻ ŀǾŜŎ ƭŜ ІCwƘŀǇǇȅ Řŀƴǎ ǎŀ ƭŞƎŜƴŘŜΦ !ƛƴǎƛ ǎƛ ƭŜ ІCwƘŀǇǇȅ Ŝǎǘ ǳǘƛƭƛǎŞ Řŀƴǎ le 

commentaire ŘΩǳƴŜ ǇƘƻǘƻ, il ne sera pas répertorié dans le compte général du hashtag mais il permettra 

tout de même de retrouver la catégorisation générale « FRhappy ». Ce qui sous-ŜƴǘŜƴŘ ǉǳΩƛƭ ȅ ŀ ōƛŜƴ Ǉƭǳǎ 

de #FRhappy sur la toile que les мпΩр00 répertoriés par Instagram. {ƻǳƭŜǾƻƴǎ ǉǳŜ ƭΩǳǘƛƭƛǎŀǘƛƻƴ ǇŀǊ ƭŜ ƎǊŀƴŘ 

public du hashtag sur Instagram a notamment été propagée par son emploi répété par le secrétariat dans 

les commentaires des photos ŘΩŀǳǘǊŜǎ ǳǘƛƭƛǎŀǘŜǳǊǎ (monitoring réseaux sociaux). 

5.1.3 Newsletter 

La newsletter, relatant les actions et activités mises en place, est envoyée aux personnes, qui y sont 

ƛƴǎŎǊƛǘŜǎΣ ŀƛƴǎƛ ǉǳΩŀǳ ǊŞǎŜŀǳ ŘŜ ƭΩŀǎǎƻŎƛŀǘƛƻƴ ζ Fribourgissima », dissoute depuis. En 2017, trois 

newsletters ont été diffusées Υ ŘŜǳȄ ŎƻƴŎŜǊƴŀƛŜƴǘ ƭŜǎ ŀŎǘƛǾƛǘŞǎ ŘŜ ƭΩŀǎǎƻŎƛŀǘƛƻƴ όƴƻǘŀƳƳŜƴǘ ƭŀ /ƻǳǇŜ 

ŀŞǊƻƴŀǳǘƛǉǳŜ DƻǊŘƻƴ .ŜƴƴŜǘǘ Ŝǘ ƭŜ ǇǊƻƧŜǘ ŘŜ ƭŀƴǘŜǊƴŜ ŘŜǎ ǾǆǳȄ Ł ½ǳǊƛŎƘύΣ ƭΩǳƴŜ ŀƴƴƻƴœŀƛǘ ƭΩŀǊǊƛǾŞŜ ŘΩǳƴ 

ƴƻǳǾŜŀǳ ǇŀǊǘŜƴŀƛǊŜ Řŀƴǎ ƭΩŀǎǎƻŎƛŀǘƛƻƴΦ [Ŝ ǇƻǳǊŎŜƴǘŀƎŜ ŘΩƻǳǾŜǊǘǳǊŜ Ŝǘ ŘŜ ƭŜŎǘǳǊŜ ŘŜ ƭŀ ƴŜǿǎƭŜǘǘŜǊ Ŝǎǘ ōƻƴ : 

il est en moyenne de 45% (taux de référence 20%).  

5.1.4 Les médias sociaux 

Les médias sociaux (Facebook, Google+, Twitter, Instagram, et YouTube) sont interconnectés 

(généralement la nouveauǘŞ ǎǳǊ ǳƴ ƳŞŘƛŀ ǎŜǊŀ ŘƛŦŦǳǎŞŜ ǎǳǊ ƭŜǎ ŀǳǘǊŜǎΣ ƻǳ ǊŜŘƛǊƛƎŜ ƭΩƛƴǘŜǊƴŀǳǘŜ ǎǳǊ ǳƴ 

autre canal) et gérés grâce à des outils qui permettent une gestion efficace et un suivi des actualités. 

- « Fribourgissima Image Fribourg » crée son propre contenu, ou partage, diffuse et retravaille du 

contenu existant sur Facebook. !ǳ ŘŞōǳǘ ŘŜ ƭΩŀƴƴŞŜ нлмт, la page « Fribourg » comptait рΩнлф 

fans4. Ils étaient Ǉƭǳǎ ŘŜ фΩслл fin décembre de la même année. Il est possible de connaître la 

provenance des personnes aimant la page « Fribourg ». En effet, Facebook donne la possibilité 

ŀǳȄ ǳǘƛƭƛǎŀǘŜǳǊǎ ŘΩƛƴŘƛǉǳŜǊ ƭŜ ƭƛŜǳ ƻǴ ƛƭǎ ǊŞǎƛŘŜƴǘΦ /Ŝǎ ƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴǎΣ ǇƻǳǊ ŀǳǘŀƴǘ ǉǳΩŜƭƭŜǎ ǎƻƛŜƴǘ 

ǊŜƴŘǳŜǎ ǇǳōƭƛǉǳŜǎ ǇŀǊ ƭΩǳǘƛƭƛǎŀǘŜǳǊΣ ǎƻƴǘ ǊŞǇŜǊǘƻǊƛŞŜǎ ǇŀǊ Facebook. Ainsi on peut par exemple 

constater que plus de оΩфлл personnes aimant la page viennent de Fribourg ; 480 de Lausanne ; 

412 de Zürich ou 262 de Berne. aŀƛǎ ǎΩŀƎƛǎǎŀƴǘ ŘΩǳƴŜ ŘƻƴƴŞŜ Ł ǊŜƴŘǊŜ ǇǳōƭƛǉǳŜ ǇŀǊ ƭΩǳǘƛƭƛǎŀǘŜǳǊΣ ƛƭ 

faut analyser ces chiffres avec prudence. Ces informations donnent une tendance quant à la 

diffusion hors canton de la campagne. Les interactions avec les fans sont également de plus en 

plus nombreuses (messages, commentaires, publication sur la page, etc.). La portée5 de 

                                                           
4 /ΩŜǎǘ-à-dire 5Ω209 personnes « aimant » la page Facebook.  
5 La portée de publication correspond au nombre de personnes auxquelles la publication a été diffusée. 
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publication organique a atteint jusqǳΩŁ мплϥл00 personnes, contre 284'000 grâce aux publications 

payées. 

- Google+ fonctionne exactement comme une page Facebook. Le contenu est généralement le 

même que celui de Facebook Ƴŀƛǎ ƭΩǳǘƛƭƛǎŀǘƛƻƴ ŘŜ ŎŜǘǘŜ ǇŀƎŜ DƻƻƎƭŜ Ŝǎǘ ƛƳǇƻǊǘŀƴǘŜ ŀŦƛƴ ŘΩƻōǘŜƴƛǊ 

le bon référeƴŎŜƳŜƴǘΦ 9ƴ ŜŦŦŜǘΣ Ǉƭǳǎ ƭΩŀŎǘƛǾƛǘŞ ǎǳǊ ƭŀ ǇŀƎŜ Google+ est grande, meilleur sera le 

référencement du classement du site internet dans les résultats de recherche Google. 

- Le compte Twitter permet une large diffusion de messages brefs, ǉǳΩƛƭ ǎΩŀƎƛǎǎŜ ŘŜ ƳŜǎǎŀge propre 

ƻǳ ŘΩŀǳǘǊŜǎ ǳǘƛƭƛǎŀǘŜǳǊǎ όretweet). Ceci permet une grande interaction et une certaine spontanéité 

avec le grand public. Actuellement, le compte Twitter « Fribourg » compte мΩффл followers6. 400 

personnes se sont donc abonnées au compte Twitter ŘŜ ƭΩŀǎǎƻŎƛŀǘƛƻƴΦ La progression est moins 

importante que sur Facebook ou Instagram notamment. Cela peut être expliqué par un certain 

ƳŀƴǉǳŜ ŘΩƛƴǘŞǊşǘ ǇƻǳǊ ŎŜ ǊŞǎŜŀǳ ǎƻŎƛŀƭ Ŝƴ {ǳƛǎǎŜΦ [ΩŀŎǘƛƻƴ ŘŞōǳǘŞŜ Ŝƴ нлмр ŘΩŜƴǾƻȅŜǊ ǳƴ 

message à chaque nouvelle followerΣ ǇƻǳǊ ƭΩƛƴŦƻǊƳŜǊ ŘŜ ƭΩŜȄƛǎǘŜƴŎŜ Řǳ ǎƛǘŜ ƛƴǘŜǊƴŜǘΣ Ŝǎǘ ǘƻǳƧƻǳǊǎ 

en place. /ŜŎƛ ǇŜǊƳŜǘ Ł ƭΩŀǎǎƻŎƛŀǘƛƻƴ ŘŜ ƎŞƴŞǊŜǊ ǳƴ Ǉƭǳǎ ƎǊŀƴŘ ŦƭǳȄ vers le site www.fribourg.ch. 

- Instagram est une application qui permet de partager et diffuser des photos et vidéos via un 

ǊŞǎŜŀǳ ŘΩŀƳƛǎΣ Ŝǘ ŘŜ ŎƻƳƳŜƴǘŜǊ Ŝǘ ŀƛƳŜǊ ƭŜǎ ŎƭƛŎƘŞǎ ŘΩŀǳǘǊŜǎ ǳǘƛƭƛǎŀǘŜǳǊǎΦ En 2017, 105 photos 

(hors story7) ont été publiées sur le compte Instagram de « Fribourg ηΦ [ΩŜƴƎƻǳŜƳŜƴǘ ǇƻǳǊ ŎŜ 

compte est grandissant : plus de оΩутм personnes le suivaient fin décembre. [ΩŀǳƎƳŜƴǘŀǘƛƻƴ Řǳ 

nombre de follower Ŝǎǘ Ƴƻƛƴǎ ƛƳǇƻǊǘŀƴǘŜ ǉǳΩŜƴ нлмсΦ /Ŝƭŀ ǇŜǳǘ ǎΩŜȄǇƭƛǉǳŜǊ ǇŀǊ ƭŜ Ŧŀƛǘ ǉǳΩŀǳŎǳƴŜ 

ŎŀƳǇŀƎƴŜ ǇǳōƭƛŎƛǘŀƛǊŜ ƴΩŀƛǘ ŞǘŞ ƳŜƴŞŜ ǎǳǊ Instagram en 2017. 

- YouTube est ǳƴ ǎƛǘŜ ŘΩƘŞōŜǊƎŜƳŜƴǘ ŘŜ ǾƛŘŞƻǎΣ ǉǳŜ ƭΩŀǎǎƻŎƛŀǘƛƻƴ « Fribourgissima Image 

Fribourg » utilise pour publier et diffuser des vidéos ǊŞŀƭƛǎŞŜǎ Řŀƴǎ ƭŜ ŎŀŘǊŜ ŘΩŀŎǘƛƻƴǎ ŘŜ 

promotion particulière (par ex. films de promotion). En 2017, neuf films en lien avec le Festival 

des Lumières de Morat ainsi que trois pour le projet Gordon Bennett ont été diffusés sur la 

chaîne. 103 personnes sont abonnées à la chaîne, qui a enregistré cette année un nombre de 

ǾǳŜǎ ǎΩŞƭŜǾŀƴǘ Ł мсоΩтлр.  

 

Statistiques Facebook   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
6 Un follower Ŝǎǘ ǳƴ ǳǘƛƭƛǎŀǘŜǳǊ ŘŜ ¢ǿƛǘǘŜǊ ǎΩŀōƻƴƴŀƴǘ ŀǳ ŎƻƳǇǘŜ ŘΩǳƴ ŀǳǘǊŜ ǳǘƛƭƛǎŀǘŜǳǊ ǇƻǳǊ ŎƻƴƴŀƞǘǊŜ ƭŜǎ actualités publiées par ce dernier.  
7 Une Story sur Instagram est une vidéo ou photo dont la durée de vie est limitée.  
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5.1.5 E-notoriété 

[ΩŀƴŀƭȅǎŜ ŘΩŜ-ƴƻǘƻǊƛŞǘŞ Ŝǎǘ ǊŞŀƭƛǎŞŜ ǇŀǊ ƭΩŀƎŜƴŎŜ ŦǊƛōƻǳǊƎŜƻƛǎŜ Up to You, spécialisée dans les réseaux 

ǎƻŎƛŀǳȄΦ /ŜǘǘŜ ŀƴŀƭȅǎŜ ŎƻƴǎƛǎǘŜ Ŝƴ ƭŀ ǾŜƛƭƭŜ ŘΩǳƴ ŦƭǳȄ ŘΩǳƴŜ ǎŞǊƛŜ ŘŜ Ƴƻǘǎ ŎƭŞǎ ǎǳǊ ƭΩŜƴǎŜƳōƭŜ ŘΩƛƴǘŜǊƴŜǘ 

ainsi que leur impact sur la réputation du cantƻƴ Ŝǘ ŘŜ ƭΩŀǎǎƻŎƛŀǘƛƻƴΦ [Ŝǎ ƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴǎ ŎƻƭƭŜŎǘŞŜǎ 

ǇŜǊƳŜǘǘŀƴǘ ŘΩƻōǘŜƴƛǊ ŘŜǎ ŘƻƴƴŞŜǎ ǎǳǊ ƭŜ ƳŞŘƛŀ όǊŞǎŜŀǳȄ ǎƻŎƛŀǳȄΣ ƴŜǿǎύΣ ƭŜ ǇǳōƭƛŎ concerné, ou encore la 

ǘŜƴŘŀƴŎŜ όǇƻǎƛǘƛǾŜΣ ƴŞƎŀǘƛǾŜΣ ƴŜǳǘǊŜύΦ [ΩŀǾŀƴǘŀƎŜ ŘŜ ŎŜǘ ƻǳǘƛƭΣ ǇŀǊ ǊŀǇǇƻǊǘ Ł ƭΩŀƴŀƭȅǎŜ Share of voice 

(monitoring de la présence de différents cantons dans les médias online et les réseaux sociaux) menée 

entre 2015 et 2016, est sa malléabilité ŀƛƴǎƛ ǉǳŜ ƭŜ Ŧŀƛǘ ŘΩşǘǊŜ centrée sur la perception de Fribourg vue à 

ƭΩŜȄǘŞǊƛŜǳǊΦ  

[ΩŀƴŀƭȅǎŜ ǎŜ ŘŞǊƻǳƭŜ Ŝƴ ǇƭǳǎƛŜǳǊǎ ŞǘŀǇŜǎΦ [Ωƻǳǘƛƭ Ŝǎǘ ǘƻǳǘ ŘΩŀōƻǊŘ ǳǘƛƭƛǎŞ ǇƻǳǊ ǳƴŜ ǊŜŎƘŜǊŎƘŜ ƎƭƻōŀƭŜΣ ǎƻǳǎ 

forme de mots-clés, sur internet. Les mots-ŎƭŞǎ ƻƴǘ ŞǘŞ ŎƘƻƛǎƛǎ ǇŀǊ ƭŜ ǎŜŎǊŞǘŀǊƛŀǘ ŘŜ ƭΩŀǎǎƻŎƛŀǘƛƻƴΦ Lƭǎ ǎƻƴǘ Ł 

ƭŀ Ŧƻƛǎ ƎŞƴŞǊŀǳȄ Ŝǘ Ŧƻƴǘ ǳƴ ƭƛŜƴ ŘƛǊŜŎǘ ŀǾŜŎ ƭŜ Ŏŀƴǘƻƴ Ŝǘ ƭΩŀssociation Υ CǊƛōƻǳǊƎΣ CǊŜƛōǳǊƎΣ CwƘŀǇǇȅΦ Lƭ ǎΩŀƎƛǘ 

ŘΩƻōǘŜƴƛǊ ǳƴŜ ǾǳŜ ŘΩŜƴǎŜƳōƭŜ ŘŜ ŎŜ ǉǳƛ Ŝǎǘ ǇǳōƭƛŞ ǎǳǊ ƛƴǘŜǊƴŜǘ Ŝƴ ƭƛŜƴ ŀǾŜŎ CǊƛōƻǳǊƎΦ 5ŀƴǎ ǳƴ ŘŜǳȄƛŝƳŜ 

ǘŜƳǇǎΣ ƭΩƻǳǘƛƭ ǇŜǊƳŜǘ ŘΩŀƴŀƭȅǎŜǊ ƭŜǎ ǊŞǎǳƭǘŀǘǎ ƻōǘŜƴǳǎ Ŝƴ ƭŜǎ ŎƭŀǎǎƛŦƛŀƴǘ : par mois, par tendance, par mots 

ǊŞŎǳǊǊŜƴǘǎΣ ŜǘŎΦ tǳƛǎΣ ƛƭ Ŝǎǘ ǇƻǎǎƛōƭŜ ŘΩƛŘŜƴǘƛŦƛŜǊ ƭŜǎ ŞǾŞƴŜƳŜƴǘǎ ŀȅŀƴǘ ŎǊŞŞ ŘŜǎ ǇƛŎǎ ŘΩŀŎǘƛǾƛǘŞǎΦ  

±ƻƛŎƛ ǉǳŜƭǉǳŜǎ ŎƻƴŎƭǳǎƛƻƴǎ ǇƻǳǾŀƴǘ şǘǊŜ ǘƛǊŞŜǎ ŘŜ ƭΩŀƴŀƭȅǎŜ ŘΩe-notoriété 2017 : 

- Entre le mois de février et octobre, on comptabilise стΩллл mentions de Fribourg/Freiburg, tout 

média confondu. Certains pics obtenus proviennent de Fribourg en Brisgau. En effet, les contenus 

ǊŜŎƘŜǊŎƘŞǎΣ ƭƻǊǎǉǳΩƛƭǎ ŎƻƴǘƛŜƴƴŜƴǘ ζ Freiburg ηΣ ǇŜǳǾŜƴǘ ǇǊƻǾŜƴƛǊ ŘŜ ƭΩ!ƭƭŜƳŀƎƴŜΦ Lƭ ǎΩŀƎƛǘ ŘƻƴŎ 

Řŀƴǎ ƭΩŀƴŀƭȅǎŜ ŘŜ ŘƛŦŦŞǊŜƴŎƛŜǊ ƭes résultats.  

- [Ŝǎ ǇƛŎǎ ǎƻƴǘ ǊŀǘǘŀŎƘŞǎ Ł ŘŜǎ ŞǾŞƴŜƳŜƴǘǎ ƻǳ ǇǊƻƧŜǘǎ ǎΩŞǘŀƴǘ ŘŞǊƻǳƭŞǎ Řŀƴǎ ƭŜ Ŏŀƴǘƻƴ Ŝǘ Řƻƴǘ ƭŀ 

communication a été suffisante pour avoir un écho.  

- Les couleurs indiquent les tendances du contenu du positif (vert), au négatif (rouge) en passant 

par le neutre (gris). Il y a globalement plus de contenu positif que négatif.  

- Lƭ Ŝǎǘ ǇƻǎǎƛōƭŜ ŘΩƛŘŜƴǘƛŦƛŜǊ Řŀƴǎ ǉǳŜƭ Ŏŀƴǘƻƴ ƛƭ Ŝǎǘ ǉǳŜǎǘƛƻƴ ŘŜ CǊƛōƻǳǊƎ όǇƛŎ Ł CǊƛōƻǳǊƎΣ Ǉǳƛǎ .ŜǊƴŜύΦ  

- [ΩŀƴŀƭȅǎŜ ŀƴƴǳŜƭƭŜ ǇŜǊƳŜǘ ŘŜ ǘƛǊŜǊ ƭŀ ŎƻƴŎƭǳǎƛƻƴ ǎǳƛǾŀƴǘŜ : le contenu concerne Fribourg au 

ƴƛǾŜŀǳ ƴŀǘƛƻƴŀƭ ǇǊƛƴŎƛǇŀƭŜƳŜƴǘ ƭƻǊǎ ǉǳΩƛƭ Ŝǎǘ ǉǳŜǎǘƛƻƴ Řǳ I/ CǊƛōƻǳǊƎ DƻǘǘŞǊƻƴΦ /Ŝƭŀ ǇŜǳǘ 

ǎΩŜȄǇƭƛǉǳŜǊ ǇŀǊ ǘǊƻƛǎ ŦŀŎǘŜǳǊǎ : le club est un bon ambassadeur (le public parle de lui en positif et 

négatif) Τ ƛƭ ǎƻǊǘ Ŝǘ ǎΩŜȄǇƻǊǘŜ ƘƻǊǎ Ŏŀƴǘon régulièrement ; le club est en lien avec un autre canton 

όǇǳƛǎǉǳΩƛƭ ƧƻǳŜ ŎƻƴǘǊŜ ǳƴ ŀǳǘǊŜ Ŏƭǳō ŎŀƴǘƻƴŀƭύΦ  
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5.2 Projets , objectifs et résultats  

En 2017, « Fribourgissima Image Fribourg η ǎΩŜǎǘ ƛƳǇƭƛǉǳŞŜ Ŝǘ ŜƴƎŀƎŞŜ Řŀƴǎ ǇƭǳǎƛŜǳǊǎ ǇǊƻƧŜǘǎΣ ǇƻǳǊ 

lesquelles diverses mesures ont été déployées. En complément à ceci, les réseaux sociaux ainsi que le site 

internet www.fribourg.ch ont permis de relayer de nombreux événements, manifestations ou expositions 

mis sur pied dans le canton. 

5.2.1 Coupe aéronautique Gordon Bennett 2017 

5.2.1.1 Concept et objectifs 

La 61ème Coupe aéronautique Gordon Bennett ǎΩŜǎǘ ŘŞǊƻǳƭŞŜ à la mi-septembre en Gruyères, à Epagny. En 

aŎŎǳŜƛƭƭŀƴǘ ŎŜǘǘŜ ƳŀƴƛŦŜǎǘŀǘƛƻƴ ǎǳǊ ǎƻƭ ŦǊƛōƻǳǊƎŜƻƛǎΣ ƛƭ ǎΩŀƎƛǎǎŀƛǘ ŘΩƻǊƎŀƴƛǎŜǊ ǳƴŜ ŎƻƳǇŞǘƛǘƛƻƴ ŘŜ ǊŜƴƻƳƳŞŜ 

mondiale et de démontrer le dynamisme et les compétences du canton. Ces objectifs ont été poursuivis 

lors de la mise sur pied de la manifestation ainsi que durant celle-ŎƛΦ !ƛƴǎƛ ŀǇǊŝǎ Ǉƭǳǎ ŘΩǳƴŜ ŀƴƴŞŜ ŘŜ 

travail intensif, la Coupe aéronautique Gordon Bennett a débuté par un premier week-end (8 au 10 

septembre), orienté grand public, avec ƭŀ ǘŜƴǳŜ ŘŜ ƭŀ ŎŞǊŞƳƻƴƛŜ ŘΩƻǳǾŜǊǘǳǊŜΣ Řǳ ŘŞǇŀǊǘ ŘŜ ƭŀ ŎƻǳǊǎŜ Ŝǘ 

ŘΩŀƴƛƳŀǘƛƻƴǎ ŀŞǊƻƴŀǳǘƛǉǳŜǎΦ En marge de ŎŜ ǇǊƻƎǊŀƳƳŜ ǎǇƻǊǘƛŦ Ŝǘ ŀŞǊƛŜƴ ǎΩŜǎǘ organisée la Grande 

Bénichon du Pays de Fribourg. Le second week-end de la manifestation (15 au 16 septembre) était dédié à 

la soirée de gala et à la cérémonie de remise des prix pour les pilotes. 

« Fribourgissima Image Fribourg η ǎΩŜǎǘ ŀǎǎƻŎƛŞŜ Ł ƭΩƻǊƎŀƴƛǎŀǘƛƻƴ Ŝǘ Ł ƭŀ ƎŜǎǘƛƻƴ ŘŜ ƭŀ ƳŀƴƛŦŜǎǘŀǘƛƻƴΣ Řƻƴǘ 

ƭŜ ǇǊƻƧŜǘ ƛƴƛǘƛŀƭ ŞƳŀƴŜ ŘŜǎ п tƛƭƛŜǊǎ ŘŜ ƭΩŞŎƻƴƻƳƛŜ ό./CΣ 9/!.Σ DǊƻǳǇŜ-E et TPF). Cette collaboration a 

porté sur différents éléments de gestion de projet et de communication avant, pendant et après la 

ƳŀƴƛŦŜǎǘŀǘƛƻƴΦ !ǳ ǘǊŀǾŜǊǎ ŘŜ ŎŜǎ ƳŜǎǳǊŜǎ ƳƛǎŜǎ Ŝƴ ǇƭŀŎŜΣ ƛƭ ǎΩŀƎƛǎǎŀƛǘ ŘΩƻŦŦǊƛǊ ǳƴŜ Ǉƭǳǎ ƎǊŀƴŘŜ ǾƛǎƛōƛƭƛǘŞ ŀǳ 

projet ainsi que de faire rayonner le canton de Fribourg.  

http://www.fribourg.ch/
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5.2.1.2 Mesures mises en place 

Les éléments ci-dessous explicitent les mesures mises en place dans le cadre du projet en collaboration 

ŘƛǊŜŎǘ ŀǾŜŎ ƭΩŀǎǎƻŎƛŀǘƛƻƴ. Pour les détails, nous vous prions de vous référer au compte rendu global du 

projet de la Coupe aéronautique Gordon Bennett.  

5.2.1.2.1 Identité visuelle  

[Ωidentité visuelle a été créée pour ce projet par Mme Margaux Kolly, membre du dicastère 

ŎƻƳƳǳƴƛŎŀǘƛƻƴ Ŝǘ ŘƛǊŜŎǘǊƛŎŜ ŘŜ ƭΩŜƴǘǊŜǇǊƛǎŜ aYw9!Φ Les éléments suivants ont été utilisés modifiés selon 

les supports :  

- Logos officiels : Gordon Bennett, FAI, 4P, « Fribourgissima Image Fribourg », Bénichon, sponsors  

- Éléments graphiques : ballons à gaz, Moléson, château de Gruyères, foule 

- Couleurs : bleue, rouge, vert, blanc 

[ΩƛŘŜƴǘƛǘŞ ǾƛǎǳŜƭƭŜ ǎΩŜǎǘ ŘŞŎƭƛƴŞŜΣ ǘƻǳǘ ŎƻƳƳŜ ƭŜǎ ƳŜǎǎŀƎŜǎ ƭΩŀŎcompagnant, selon le support imprimé 

(affiches, communiqué, signalétique, etc.) et digital (site internet, réseaux sociaux, vidéos, etc.). 

 

 

 












































