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Pour  notre  organisat ion,  2025 aura  été l ’année de la  stratégie  tour ist ique.

Aujourd’hui ,  cel le-c i  est  en p lace.  Mandatée par  l ’Associat ion Glâne Région (AGR)  à  l ’OTR et  à

l ’entrepr ise Immotour  Sàr l ,  e l le  a  été conçue en tenant  compte des spécif ic ités g lânoises.  E l le  nous

fournit  désormais  les  out i ls  nécessaires pour  avancer ,  main  dans la  main  avec nos partenaires,  et

développer  le  tour isme dans notre région.

De nombreuses séances et  échanges avec les part ies prenantes ont  permis d ’aboutir  à  ce document,

devenu la  référence pour  le  développement tour ist ique en Glâne.  Vér itable  out i l  de  travai l  pour  notre

off ice,  i l  déf in it  les  contours d ’un tour isme en adéquation avec notre région et  dans lequel  nous

pouvons p le inement nous reconnaître.

En ce début  d ’année 2026,  nous avons déjà  pu présenter  les  premiers  résultats concrets.

Le premier  projet ,  issu des réf lexions menées lors  de l ’é laborat ion de cette stratégie,  a  notamment été

dévoi lé  à  l ’occasion du Comptoir  de la  Glâne.  Sur  un stand ludique,  très apprécié  du publ ic ,  nous avons

présenté notre nouvel le  carte interact ive.  Les v is iteurs ont  également pu partager  leurs  découvertes en

Glâne,  mettant  en valeur  les  pépites de la  région.  Un beau succès,  qui  i l lustre  p le inement la  mise en

œuvre de notre stratégie  tour ist ique.

I l  convient  aussi  de re lever  que ce projet  est  l ’un  des premiers  à  bénéfic ier  d ’un soutien f inancier  de

l ’AGR.  Grâce à  la  stratégie  et  aux f iches de projets associées,  des cr itères c la i rs  ont  été déf in is ,

permettant  à  toute personne ou inst itut ion de déposer  une demande de soutien.  Une dynamique très

posit ive est  désormais  en marche pour  le  tour isme régional .

Un mot encore pour  soul igner  la  r ichesse des manifestat ions à  venir .  Certaines sont  organisées par

notre off ice — comme les animations à  la  Tour  du Sauvage ou les v is ites guidées — tandis  que de

nombreuses autres sont  portées par  les  acteurs locaux.  Un s imple  coup d’œi l  à  l ’agenda des

manifestat ions sur  notre  s ite  romontregion.ch témoigne du dynamisme et  de la  d iversité  de notre

région.

Je t iens à  remercier  chaleureusement notre d i rectr ice Cynthia ,  les  col laboratr ices de l ’off ice a insi  que

les membres du comité de l ’OTR pour  leur  engagement,  leur  dynamisme et  leurs  idées,  qui  contr ibuent

chaque jour  à  fa i re  v ivre  le  tour isme en Glâne.

Mes remerciements vont  également à  l ’Associat ion Glâne Région,  aux communes glânoises,  a insi  qu’à

l ’ensemble de nos membres pour  leur  col laborat ion et  leur  précieux soutien.

Merci  à  toutes et  à  tous d ’être  les  ambassadeurs de notre région !

Nicolas Daff lon

Président  de l ’Organisat ion tour ist ique régionale  de Romont et  sa  région (OTR)
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Equipe - Collaborateurs

Mme Cynthia Piot 

Directrice

Mme Lorraine Bigler 

Collaboratrice Accueil et Produits touristiques

Mme Virginie Brügger

Collaboratrice accueil

Mme Sarah Décrind

Collaboratrice marketing

Mme Joséphine Koenig 

Collaboratrice Billetterie et Evénements

Mme Emilie Marchon jaquet 

Collaboratrice administration/comptabilité

Equipe - Comité de l’association

M. Nicolas Dafflon

Président

Mme Stefanie Losey 

Vice-présidente

M. Philippe Dubey 

Représentant des communes de la Glâne

Mme Floriane Pochon 

Membre  individuelle

M. Joël Sallin 

Représentant des commerçants

M. Vivien Devaud 

Représentant des hôteliers restaurateurs

Equipe - Commission AGR “Tourisme, Patrimoine et Culture”

M. Philippe Dubey 

Président

Mme Nicole Aeschlimann

Commune de Villaz

Mme Tania Dumas (jusqu’à avril 2025)

Commune de Siviriez

Mme Stefanie Losey 

Commune de Romont

Mme Carole Luxenburger 

Commune de Vuisternens

M. Fabien Reinhard (jusqu’au 30 juin) remplacé par Mme Alexandra Risse Dougoud

Commune de Torny

M. Jean-Pierre Chapuis (jusqu’à septembre 2025)

Commune de Villorsonnens

M. Loris Bossi

Commune de Rue

M. Philippe Bertone

Commune de Châtonnaye

Membres de l ’OTR   
160 membres au 31 décembre 2025

72 membres entreprises    

36 membres privés

45 membres resto-hébergement

7 membres terroir





Contacts total Guichet
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Année 2025 Bicubic saison Bicubic Hors -saison Les Capucins Total

Nbr. spectacles mis en ligne 17 12 5 34

Nbr. de représentations 20 21 5 46

Nbr. billets vendus à l’OT 725 1'296 218 2'239

Nbr. billets vendus au total  3'832 8'192 867 12'891

Suisse
romand

Suisse
allemand

Français Allemands Autres

I N F O R M A T I O N  E T  A C C U E IL
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Statist iques v is iteurs

Notre off ice du tour isme à  Romont a  été ouvert  près

de 280 jours  durant  l ’année 2025.  L ’équipe de

l ’accuei l  renseigne les tour istes,  les  pèler ins a insi

que les habitants de la  région sur  les  actual ités,

act iv ités et  manifestat ions locales,  que ce soit  par

téléphone,  par  e-mai l  ou  d i rectement au guichet.

Notre équipe assure également la  gestion de la

bi l letter ie  des sal les de spectacle  du Bicubic  et  des

Capucins.

L ’off ice a  enregistré  p lus de 2’700 contacts durant

l ’année 2025,  avec une major ité  de demandes

effectuées au guichet.  P lus de 65% de ces contacts

concernaient  des demandes tour ist iques.

Les demandes non tour ist iques ont  également

augmenté cette année,  notamment suite  aux

changements l iés  au stat ionnement en v i l le  de

Romont et  à  la  mise en p lace des parkings payants.

Statist iques b i l letter ie

En comparaison à  l ’année précédente,  le  nombre de spectacles de la  saison culturel le  reste

simi la i re ,  en  revanche,  les  nombre de spectacle  hors  saison a  vu une nette augmentat ion,  passant

de 5 en 2024 à  12 en 2025.

Le nombre de ventes en l igne à  augmenté en comparaison à  l ’année 2025,  réduisant  le  nombre de

ventes à  l ’Off ice du tour isme.  

La  b i l letter ie  aff iche des chiffres ré jouissant  pour  les  d ifférentes sal les de spectacle.

Ventes de la billetterie pour les organisateurs

Nombres de contact à l’OTR

8.9%
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-  3% nuitées régionales  

+ 21,3% de nuitées “camping”

96'000 vus sur  Instagram pour  le
forfait  Escape & Fondue

+7,5% fol lowers Facebook

+28,4% fol lowers Instagram

+133%  vente de forfa its



2021 2022 2023 2024 2025

Hôtels - selon données OFS B&B / Airbnb Campings (nuitées de passage) Hébergements collectifs Résidences secondaires
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Statist iques v is iteurs -  Les musées  

Les musées et  s ites culturels  de la  Glâne poursuivent  leur  développement et  conf i rment leur  rô le

majeur  dans l ’attract iv ité  tour ist ique de la  région.

Le Vitromusée Romont a  enregistré  une fréquentat ion part icul ièrement ré jouissante avec 21'846

visiteurs en 2025,  soit  une hausse de près de 30 % par  rapport  à  l ’année précédente.  

Cette progression s ’expl ique notamment par  le  succès du VitroFestival ,  manifestat ion phare dédiée

aux arts  du verre,  qui  a  att i ré  à  e l le  seule  p lus de 6'000 v is iteurs.  L ’événement a  contr ibué de manière

signif icat ive au rayonnement de Romont en tant  que capita le  suisse des arts  du verre  et  a  renforcé la

vis ib i l i té  du Vitromusée auprès d ’un large publ ic .

De son côté,  le  Musée du papier  peint  de Mézières a  connu une année record avec environ 3'850

vis iteurs en 2025,  conf i rmant l ’ intérêt  du publ ic  pour  ce l ieu  patr imonia l  unique dans la  région.

Ces excel lents résultats soul ignent  le  dynamisme de l ’offre  culturel le  g lânoise et  son importance

dans le  développement tour ist ique régional .

Musée du Papier Peint
3'850 visiteurs

Année record

C H I F F R E S  -  C L É S  
Nuitées en Glâne

Les nuitées dans la  région connaissent  une légère baisse en 2025,  tout  en restant  à  u n n iveau

supér ieur  à  celu i  de 2023.  La  Glâne enregistre  un total  de 23'524 nuitées,  dont  9'050 nuitées

hôtel ières et  6'824 nuitées en parahôtel ler ie .

Malgré ce léger  recul  par  rapport  à  2024,  ces chiffres conf i rment l ’attract iv ité  de la  région et

l ’ importance de l ’offre  d ’hébergement g lânoise dans le  paysage tour ist ique fr ibourge

Nuitées en Glâne en 2021 à 2025

Vitromusée
21'846 visiteurs

avec Vitrofestival





2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Visite guidée Vitromusée 

Clin d’oeil, Panorama, Détail, Vitrodécouverte,

publique
106 32 60 83 74  97 122

Autres visites guidées 

Diverses visites ville de Romont 18 10 12 12 17 17 20

Sentier du Vitrail 1 1 1 0 1 2 0

Diverses visites ville de Rue 0 0 0 1 6 1 3

Diverses visites publiques région (églises, terroir,

etc.)
0 2 3 3 7 9 8

Randonnées accompagnées 0 0 1 1 2 2 2

Total 125 45 77 100 107 128 155

P R O D U I T S  T O U R I S T I Q U ES
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Visites guidées/  publ iques

Les demandes de v is ites guidées pour  groupes connaissent  une bel le  progression.  Au total ,  155

vis ites ont  été organisées avec près de 2100 personnes,  ce qui  représente un record !  Cette

dynamique posit ive témoigne de l ’ intérêt  croissant  pour  notre  patr imoine et  contr ibue à  enr ichir

l ’offre  tour ist ique,  tout  en renforçant  notre identité  culturel le  auprès de la  c l ientèle  régionale  et

nat ionale.

Huit  v is ites publ iques d ifférentes ont  été organisées,  chacune axée sur  une thématique spécif ique :

v i l les  médiévales,  égl ises avec dégustat ion de produits  du terroir ,  ou  encore v is ite  d ’un prestataire

“terroir”  (ferme,  fromager ie ,  moul in) .  Nous avons également col laboré avec la  paroisse cathol ique

pour  la  mise en p lace de la  v is ite  du c locher  de la  Col légia le .  Nouveau en 2025,  nous avons proposé

une v is ite  guidée nocturne de la  v i l le  médiévale  de Romont lors  de la  Nuit  des Musées.

Les balades accompagnées rencontrent  un succès croissant.  L ’Off ice du Tour isme a  organisé une

randonnée sur  le  thème de la  photographie  de nuit  lors  de la  Nuit  Suisse de la  Randonnée,  a insi  qu’une

sort ie  axée sur  les  p lantes sauvages.  Comme chaque année,  ces deux événements ont  rapidement

aff iché complet .

Nombre de visites guidées  



Circuit  Secret  Rue

L’ année 2025 marque l a  premi ère année compl ète d ’ expl oitat ion du Ci rcui t  Secret .  

Avec 4 950 v i s i teurs accuei l l i s  sur  l ’année,  l ’ act iv i té  conf i rme son attract iv ité  et  son

ancrage dans l ’ offre  tour i st i que l ocal e .  Cette fréquentat i on soutenue a  généré un impact

posi t i f  sur  l ’ économi e l ocal e ,  notamment par  une hausse de l a  fréquentat ion des

restaurants de l a  v i l l e .  Les retours col l ectés auprès des part ic ipants sont  part i cul i èrement

encourageants.  Les v i s i teurs sal uent  l a  qual ité  des animations et  l ’ or ig i nal i té  du concept.

Pl usi eurs  act i ons marketi ng c i b l ées ont  été déployées tout  au l ong de l ’ année,  contr i buant   

à  une mei l l eure v i s i b i l i té  et  fréquenati on.  

Parmi  l es  nouveautés 2025,  l a  mise en p l ace d ’un quiz  est  venue enr i chi r  l e  parcours.  Une

ani mati on spéci a l e  à  l ’ occasi on du week-end d’ Hal loween a  égal ement rencontré un v if

succès.  

Label isat ion

L’Off ice du Tour isme de Romont et  sa  région p lace la  qual ité  et  la  durabi l i té  au cœur de ses

actions.  T itu la i re  du label  Swisstainable  n iveau I  depuis  janvier  2024,  l ’OTR a  également

obtenu l ’attestat ion Carbon Fr i  en  2025.

Cette démarche s ’ inscr it  dans une volonté de développer  un tour isme toujours p lus

responsable  et  durable.  P lusieurs  projets et  label l isat ions sont  actuel lement en cours af in

de renforcer  cet  engagement et  de contr ibuer  au rayonnement d ’une destinat ion

respectueuse de son environnement et  de son patr imoine.

P R O D U I T S  T O U R I S T I Q U ES
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Evénements  

En pl us des v i s i tes gui dées et  des randonnées publ iques,  l ’Off ice du Tour i sme a  organi sé en

2025 l a  sai son cul turel l e  de l a  Tour  du Sauvage,  comprenant  des exposi t i ons et  l es  Jeudi s

du Sauvage.  Nous avons aussi  contr i bué à  l ’organisat i on de la  tradi t i onnel l e  Bénichon de

Romont et  du Vi trofest i val  avec p l us de 6'000 v is i teurs et  un marché verr i er  dans la  cour  du

château.

Forfaits  

En 2025,  la  vente de forfa it  a  explosé avec 187 personnes,  contre 80 en 2024.  Les forfa its  les  p lus

demandés sont  l ’Escape & Fondue,  qui  combine un jeu de l ’ Ichu Escape Game et  une fondue dans un

restaurant  de Romont,  et  le  forfa it  Ci rcuit  Secret  gourmand,  qui  permet de compléter  la  découverte

du Circuit  Secret  Rue par  un menu à  la  Crêper ie .





Campagne marketing avec UFT

L’OTR part ic ipe au fonds marketing coordonné

aux côtés de l ’UFT et  des s ix  autres régions

tour ist iques du canton.  Grâce à  la  mu -

tual isat ion des moyens,  des campagnes

saisonnières ont  pu être  menées,

pr incipalement sur  le  canal  d ig ita l .  Cel les-ci  ont

cib lé  en pr ior ité  le  marché suisse –  le  pr incipal

marché de la  région –  avec une répart it ion

d’environ 60% pour  la  Suisse a lémanique et

40% pour  la  Suisse romande.  Les tro is  saisons

(hors h iver)  de l ’année ont  a insi  fa it  l ’objet

d’act ions promotionnel les spécif iques.

Printemps  

Pour  cette campagne,  Romont et  sa  région ont

mis en avant  le  Vitrofest ival ,  rendez-vous

incontournable  dédié  à  l ’art  du verre.

Eté  

La campagne est i vale  a  mis  en lumière le  Circuit

Secret  a insi  que les Chutes de Chavanette

Automne

L’automne a  été marqué par  la  promotion du VTT

gourmand,  une act iv ité  a l l iant  découverte de la

région et  p la is i rs  gourmands.

P R O M O T I O N
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Eté avec Suisse Tourisme

Comme chaque année,  l ’OTR a  part ic ipé à  la

campagne est ivale  de Suisse Tour isme via  le

Fonds marketing coordonné de l ’UFT.  En 2025,

la  campagne s ’est  art iculée autour  de

thématiques p lutôt  que d ’act iv ités propres à

chaque destinat ion.  Romont a  a insi  été mis  en

avant  à  travers la  Balade h istor ique de Romont

dans la  thématique des randonnées gourmandes

et le  Circuit  Secret  dans cel le  des act iv ités en

fami l le .



Autres act ions marketing et

promotions  

Les autres act ions de promotion menées en

direct  par  l ’OTR se concentrent  sur  les  réseaux

sociaux v ia  des campagnes payantes,  v ia  des

partenar iats  ponctuels  ou de longue date,  a insi

que des act ions c ib lées.  C i -dessous quelques

actions spécif iques effectuées en 2025

Publication /  Diffusion

Le Circuit  Secret  de Rue a  bénéfic ié  d ’une mise

en avant  sur  Lois i rs .ch à  travers une parut ion

dans le  Guide Lois i rs  a insi  qu’une capsule

promotionnel le  dédiée.

Un Coup de cœur a  également été publ ié  sur  la

plateforme lo is i r .ch

Presse -  Médias

Le 27 octobre 2025,  la  région a  bénéfic ié  d 'une

bel le  v is ib i l i té  grâce à  un reportage diffusé

dans l 'émission Couleurs Locales sur  la  RTS.

Partenariats et  actions promotionnelles

L’OTR a  col laboré avec le  journal  la  Broye pour

promouvoir  les  Remparts de l ’Avent.  Cette

action a  également permis de mettre  en avant

la  crêper ie  La  Col l ine à  Romont,  grâce à  une

offre  spécia le  proposée dans le  cadre de

l ’événement.

Af in  de toucher  davantage les fami l les,  l ’OTR a

également intégré la  p lateforme Hel loKids,

dédiée aux act iv ités et  sort ies fami l ia les.

Enf in ,  une col laborat ion avec l ’ inf luenceuse

“Les Escapades de Laura”  a  permis de mettre  en

avant  le  forfa it  Escape & Fondue.  Cette act ion a

rencontré un grand succès sur  les  réseaux

sociaux avec p lus de 96'000 vues.

P R O M O T I O N
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Nombre de visiteurs site Internet

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
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Brochures distribuées 2025

Brochure générale annuelle 4'200

Brochure historique Romont 3'000

Pays du Verre et  du Vitrail 250

Brochure de Rue 1'100

Vitroparcours d épliant 1'500

St-Jacques de Co mpostelle 250

Carte rando 1'350

Flyer animations estivales 12'000

TOTAL 23650

C O M M U N I C A T I O N
Site Web

87'767 v is iteurs ont  parcouru notre s ite  internet  en 2025.

Cette baisse par  rapport  à  l 'année précédente s 'expl ique

par  deux facteurs pr incipaux :  d 'une part ,  la  campagne

menée avec Suisse Tour isme en 2024,  qui  avait  généré un

traf ic  part icul ièrement important  ;  d 'autre  part ,

l ' introduction d 'une bannière de gestion des cookies,  qui  a

réduit  mécaniquement le  nombre de v is ites

comptabi l isées,  seules cel les des ut i l isateurs ayant

accepté le  suiv i  étant  désormais  enregistrées.  En

revanche,  le  taux d 'engagement atteint  95,41 % et  la

durée moyenne d'engagement a  augmenté de 21 %,

témoignant  de l ' intérêt  des v is iteurs pour  les  contenus

proposés.

Au-delà  de la  page d'accuei l  de Romont,  c 'est  cel le  du

Sentier  des Fées qui  a  enregistré  le  p lus grand nombre de

vis ites.  E l le  est  suiv ie  par  la  page des Chutes de

Chavanette.

L 'OTR poursuit  ses efforts  pour  amél iorer  les

performances du s ite  internet.  En 2026,  un accent

part icul ier  sera  mis  sur  le  référencement naturel  des

pages af in  de renforcer  sa  v is ib i l i té .
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92% Suisse 
3 % France 
1 .3% Al lemagne

77% mobi le
20% desktop
3% tablet

Brochures

Malgré l ’augmentat ion de la  communicat ion d ig ita le ,  le

nombre de brochures d istr ibuées reste tout  de même

important  et  a  même légèrement augmenté en 2025 par

rapport  à  l ’année précédente (23'650 contre 22'950 en

2024).  

En 2025,  en p lus de la  brochure annuel le ,  la  brochure Pays

du Vitra i l  a  été rééditée de manière p lus épurée.  Des QR

codes ont  été a jouté pour  p lus d ’ information.  

Le  f lyer  des pr incipales animations est ivales a  également

été réédité  et  envoyé en tout-ménage off ic ie l  en  Glâne.

Nous avons un bon retour  de la  populat ion.  

Un projet  de carte vélo-VTT est  prévu pour  2026,  af in  de

recenser  les  parcours VTT existants,  a insi  que la  Route du

coeur  et  le  Sentier  du Vitra i l  à  vélo .

Provenance des visiteurs du site Internet romontregion.ch en 2025

Nombre de brochures distribuées en 2025



Canaux utilisés

  Followers 2021 2'862   1'357

Followers 2022 3'214 1'583

Followers 2023  3'408 1'786

Follower 2024 3'857 2'380

Follower 2025 4147 3055

2024 - 2025  + 7,5 %  + 28,4%

C O M M U N I C A T I O N
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Réseaux sociaux  

Les réseaux sociaux restent  un canal  de

communicat ion central  pour  l 'Off ice du Tour isme,

permettant  de valor iser  le  terr ito i re  de manière

directe et  authentique auprès de publ ics  var iés.

En 2025,  nous avons consol idé notre présence sur

les pr incipales p lateformes et  aff iné notre l igne

éditor ia le ,  en  pr iv i légiant  des contenus qui

ref lètent  f idèlement l ' ident ité  et  les  r ichesses de

la  région.

Pour  2026,  la  stratégie  s 'art iculera  autour  de deux

axes :  approfondir  la  re lat ion avec notre

communauté existante par  des contenus à  forte

valeur  a joutée,  et  é largir  notre  portée grâce à  des

partenar iats  c ib lés avec des créateurs de contenu

partageant  nos valeurs  terr itor ia les.

Newsletter  

Dans le  courant  de l 'année,  5  newsletter  ont  été envoyées en français  et  3  en a l lemand.  

Le taux d 'ouverture moyen est  de 38,5% environ,  un  pourcentage re lat ivement sat isfaisant  -  hausse

de 1,5%.
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L'année 2026 marquera une étape importante pour  l 'Off ice du Tour isme de Romont et  sa  région avec

le  lancement concret  de la  nouvel le  stratégie  tour ist ique régionale  é laborée durant  l 'année 2025 en

col laborat ion avec l 'Associat ion Glâne Région et  les  d ifférents acteurs du terr ito i re .  Val idée à

l 'unanimité par  le  Comité de d i rect ion de l 'AGR en mars 2026,  cette stratégie  pose un cadre c la i r  et

partagé pour  le  développement tour ist ique de la  Glâne,  art iculé  autour  d 'une proposit ion de valeur

unique :  les  pépites en sér ie .

L 'un des projets phares de cette stratégie  est  le  développement de la  nouvel le  web appl icat ion de la

Glâne:  app.romontregion.ch,  présentée au publ ic  lors  du Comptoir  de la  Glâne en mai  2026.  Cet  out i l

innovant,  développé en col laborat ion avec Graf ikreich,  a  pour  vocation de faci l i ter  la  découverte du

terr ito i re  en proposant  une expér ience moderne,  interact ive et  accessible  hors  connexion aussi  b ien

aux habitants qu'aux v is iteurs.  I l  constituera  un vér itable  f i l  rouge pour  valor iser  les  offres

tour ist iques,  les  événements,  les  prestataires régionaux a insi  que les nombreuses r ichesses du

distr ict ,  en  les  re l iant  dans une logique d 'explorat ion en sér ie .

L 'Off ice poursuivra  également son engagement lors  des grands événements régionaux.  Notre

présence au Comptoir  de la  Glâne,  à  la  Bénichon de Romont,  aux 20 Heures de Musique permettra  de

renforcer  la  v is ib i l i té  de nos act ions,  de promouvoir  nos membres et  de maintenir  un  contact

pr iv i légié  avec la  populat ion et  les  v is iteurs.

L 'accuei l  d 'événements d 'envergure contr ibuera également au rayonnement de la  région.  Parmi  les

temps forts  de l 'année f igure notamment l 'étape du Tour  de Romandie  à  Rue,  qui  offr i ra  une v is ib i l i té

exceptionnel le  au d istr ict  de la  Glâne et  constituera  une bel le  opportunité  de mettre  en avant  les

atouts tour ist iques de notre terr ito i re  auprès du publ ic .

Le Coin  des Art isans,  créé en 2025 au sein  de l 'Off ice du Tour isme,  poursuivra  son développement

af in  de valor iser  davantage les créateurs,  producteurs et  art isans locaux.  Cette v itr ine du savoir-

fa i re  régional  contr ibue à  renforcer  les  l iens entre  tour isme,  économie locale  et  ident ité  terr itor ia le .

La  mise en valeur  des tradit ions et  du terroir  constituera  également un axe pr ior ita i re  de l 'année.  La

gastronomie locale ,  les  savoir-fa i re  art isanaux et  les  tradit ions v ivantes de la  Glâne seront  intégrés à

part  ent ière  dans la  communicat ion et  les  produits  tour ist iques.  Des v is ites thématiques autour  du

terroir ,  des animations saisonnières et  des partenar iats  avec les producteurs et  restaurateurs locaux

contr ibueront  à  ancrer  l 'expér ience tour ist ique dans une identité  régionale  forte et  authentique,

f idèle  à  l 'espr it  des pépites en sér ie .

Sur  le  p lan de la  durabi l i té ,  l 'OTR poursuit  sa  progression vers  le  n iveau I I  du  label  Swisstainable,  avec

un p lan de mesures en cours de déploiement impl iquant  les  prestataires de la  région.  L 'object if  est

d'ancrer  les  pr incipes du développement durable  dans l 'ensemble des act ions tour ist iques régionales,

en sensibi l isant  les  partenaires et  en intégrant  la  mobi l i té  douce comme f i l  conducteur  de l 'offre.

Enf in ,  l 'année 2026 sera  p lacée sous le  s igne de la  col laborat ion,  de l ' innovation et  de la  promotion.

Grâce aux bases sol ides posées en 2025,  à  l 'engagement de l 'équipe et  au soutien de nos

partenaires,  l 'Off ice du Tour isme entend poursuivre  le  développement d 'une offre  tour ist ique

attract ive,  moderne et  durable,  au  bénéfice de l 'ensemble de la  région,  tout  en jetant  les  bases des

grands projets de 2027,  notamment l 'année jacquaire  et  le  développement de l 'offre  vélo-VTT.



Remercie  tous ses partenaires et  prestataires pour  leur  engagement et  l ’excel lente

col laborat ion.

C o p y r i g h t  p h o t o s  :  U p p e r v i e w  P r o d u c t io n ,  P asc a l  G er ts c he n ,  S u is s e To u r is m e  -  N ic ol e  S ch a fe r ,  M a r t ia l  P y h to n,  S a r a h Br a ndi n i

P h o t o g r a p h i e ,  U F T / F T V  /  R e d o x  D i g it a l ,  C e m i l  E r k oc ,  P i e r r e  C u o n y  P h ot o g r a p h i e s
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